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Kurskod: FE6601
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Institution Féretagsekonomiska institutionen
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Beslut

Kursplanen ér faststélld av masterutbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms
universitet 2009-08-28.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
120 hogskolepoing. Engelska B.

Kursens upplaggning

Provkod Benamning Hégskolepodng
6601 Design och innovation 7.5

Kursens innehall
Kursen bestér av foljande examinationsmoment:

- Design och innovation 7,5 hp, provkod 6601

Syftet med kursen &r att bekanta studenterna med den "designrevolution" som for ndrvarande pagar pa
marknaden, sett i foretag allt frén hemelektronik-konglomerat till farska nyetableringar. Kursen kommer att
ge en oversikt av designdrivna foretag och fordjupa elevernas forstaelse av vad strategisk, anvéndardriven
design handlar om.

Dessutom kommer den att ge studenterna verktyg for att sammanfoga varumarkesstrategi och marknadsforing
med design och produktutveckling. Dessa verktyg &r av avgorande betydelse pad marknaden idag och kommer
att bli &nnu storre inom den niarmaste framtiden da fusion av branding, design och innovation fortsétter att
ticka storre delar av ekonomin.

Dessutom kommer kursen att inriktas pa foljande omraden:

- Design — utéver modeordet: vad ar det och vad ér det inte?

- Grunderna i design management och branding

- Den designdrivna vérlden — hur hamnade vi hér?

- Sammanslagningen av funktioner — branding, design, innovation, produktutveckling

- Att arbeta med varumirkesdriven design strategiskt

- Att utvirdera ett foretags design-och varumairkesarbete

- Pedagogiskt uppléigg

Kursen kommer att blanda foreldsningar med debatter, diskussioner och seminarier med studenter savél som
med marknadsledare pa omradet.

Foérvantade studieresultat
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Efter kursen ska studenterna kunna:

- Analysera och diskutera innovation och design i sin kontext

- Forsta och uppvisa kunskap om hur design kan skapa vérde for foretaget och for samhéllet i stort

- Argumentera for och anvénda grundldggande modeller {or strategisk och anvandardriven designutveckling i
innovationsprocesser

- Kommunicera grunderna i strategisk och anvéndardriven design, varumirken och varumairkesarbete till
savil yrkesverksamma som till lekmén

- Identifiera anvindningsomraden for design som ett strategiskt verktyg i produktutveckling,
marknadskommunikation och foretagstillvaxt

- Uppvisa kunskap om utveckling och forvaltning av designorienterade foretag.

Undervisning

Kursen bestar av
- Lektioner/ seminarier som ger en oversikt av de fragestéllningar kursen behandlar.

Undervisningens innehall och upplidggning framgar av information som meddelas senast vid kursstart.

Undervisningssprék for alla ldrandeaktiviteter dr engelska. Undervisning ges i mén av resurser.

Kunskapskontroll och examination

a) Examination:

Studenternas betyg kommer att grundas pé tre faktorer:

- Grupprojekt

- Aktiv nérvaro och deltagande i undervisningen och i gruppaktiviteter

- Skriftliga och muntliga uppgifter vid undervisningstillfillena (individuella och i grupp)

Narvaro ar obligatorisk.

- Betygsittning i kursen anges enligt en malrelaterad betygsskala.
- A, B, C, D och E ar godkinda betyg. Fx samt F dr underkidnda betyg.

b) Betygskriterier
- Betygskriterier faststélls av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns som tillhandahalls vid
kursstart.

c¢) Kurskrav

For att erhalla slutbetyg pa kursen krivs

- Lagst betyget E pa samtliga i kursen ingdende examinationsmoment.

- Nérvaro och aktivt deltagande i kursens seminarier i1 enlighet med anvisningar som meddelas vid kursstart.

d) Ovrigt
Studerande som godkénts i prov pa kursen far inte genomga férnyat prov for hogre betyg.

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte langre ges, eller nir kursinnehallet visentligen dndrats, har studenten ratt att en gang per
termin under de tre foljande terminerna efter det att fordndringen skett examineras enligt denna kursplan.

Begransningar

Kursen fér inte tillgodordknas i examen vid Stockholms universitet samtidigt med annan, inom eller utom
landet genomgangen och godkénd kurs, vars innehall helt eller delvis 6verensstimmer med innehéllet i denna
kurs.

Ovrigt
Kursen ges enbart inom Stockholm School of Entrepreneurship (SSES)

Kurslitteratur
I samband med beslutet om kursens inrdttande har foljande litteratur och andra laromedel faststéllts:

- Gladwell, Malcom: Blink - the power of thinking without thinking (Little Brown, 2005)
- Kelley, Tom: The Ten faces of Innovation: IDEOs Strategies for Defeating the devils

- Advocate and Driving Creativity Throughout Your Organisation (Currency, 2005)

- Ries, Laura and Ries, Al: The 22 Immutable Laws of Branding (Collins, 2002)
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- Christensen, Clayton et al (2005) : [TMarketing Malpractice: The Cause and the cure[], Harvard Business
Review. Reprint #R0512D
- Drucker, P. (2002). CO0The Discipline of Innovation[]. Harvard Business Review. Reprint#R0208F

Sidan 3/3



	Utbildningsplan för kurs FE6601
	Beslut
	Förkunskapskrav och andra villkor för tillträde till kursen
	Kursens uppläggning
	Kursens innehåll
	Förväntade studieresultat
	Undervisning
	Kunskapskontroll och examination
	Övergångsbestämmelser
	Begränsningar
	Övrigt
	Kurslitteratur


