& (M’v%
Swuw iz Q
7 N
Yy P o
Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa avancerad niva
Design och innovation 7.5 Hégskolepodng
Design and Innovation in Context 7.5 ECTS credits
Kurskod: FE6601
Galler fran: HT 2011
Faststalld: 2009-08-28
Andrad: 2011-03-04
Institution Foéretagsekonomiska institutionen
Amne Foretagsekonomi
Beslut

Kursplanen ar faststdlld av masterutbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms
universitet 2009-08-28, reviderad 2011-03-04.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
120 hogskolepoédng. Engelska B.

Kursens upplaggning

Provkod Benamning Hégskolepoédng
6601 Design och innovation 7.5

Kursens innehall
Kursen bestér av foljande examinationsmoment:

- Design och innovation 7,5 hp, provkod 6601

Syftet med kursen &r att bekanta studenterna med den "designrevolution" som for ndrvarande pagar pa
marknaden, sett i foretag allt frdn hemelektronik-konglomerat till farska nyetableringar. Kursen kommer att
ge en Oversikt av designdrivna foretag och fordjupa elevernas forstaelse av vad strategisk, anvandardriven
design handlar om.

Dessutom kommer den att ge studenterna verktyg for att sammanfoga varumaérkesstrategi och marknadsforing
med design och produktutveckling. Dessa verktyg &r av avgorande betydelse pa marknaden idag och kommer
att bli 4nnu stdérre inom den nirmaste framtiden dé fusion av branding, design och innovation fortsitter att
ticka storre delar av ekonomin.

Dessutom kommer kursen att inriktas pa foljande omraden:

- Design — utover modeordet: vad ar det och vad ér det inte?

- Grunderna i design management och branding

- Den designdrivna vérlden — hur hamnade vi hér?

- Sammanslagningen av funktioner — branding, design, innovation, produktutveckling

- Att arbeta med varumaérkesdriven design strategiskt

- Att utvirdera ett foretags design-och varumirkesarbete

- Pedagogiskt uppligg

Kursen kommer att blanda foreldsningar med debatter, diskussioner och seminarier med studenter sdvil som
med marknadsledare pa omradet.

Forvantade studieresultat
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Efter kursen ska studenterna kunna:

- Analysera och diskutera innovation och design i sin kontext

- Forsta och uppvisa kunskap om hur design kan skapa vérde for foretaget och for samhéllet i stort

- Argumentera for och anvénda grundldggande modeller {or strategisk och anvandardriven designutveckling i
innovationsprocesser

- Kommunicera grunderna i strategisk och anvéndardriven design, varumirken och varumairkesarbete till
savil yrkesverksamma som till lekmén

- Identifiera anvindningsomraden for design som ett strategiskt verktyg i produktutveckling,
marknadskommunikation och foretagstillvaxt

- Uppvisa kunskap om utveckling och forvaltning av designorienterade foretag.

Undervisning

Kursen bestar av
- Lektioner/ seminarier som ger en oversikt av de fragestéllningar kursen behandlar.

Undervisningens innehall och upplidggning framgar av information som meddelas senast vid kursstart.

Undervisningssprék for alla ldrandeaktiviteter dr engelska. Undervisning ges i mén av resurser.

Kunskapskontroll och examination

a) Examination:

Studenternas betyg kommer att grundas pé tre faktorer:

- Grupprojekt

- Aktiv nérvaro och deltagande i undervisningen och i gruppaktiviteter

- Skriftliga och muntliga uppgifter vid undervisningstillfillena (individuella och i grupp)

Narvaro ar obligatorisk.

- Betygsittning i kursen anges enligt en malrelaterad betygsskala.
- A, B, C, D och E ar godkinda betyg. Fx samt F dr underkidnda betyg.

b) Betygskriterier
- Betygskriterier faststélls av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns som tillhandahalls vid
kursstart.

c¢) Kurskrav

For att erhalla slutbetyg pa kursen krivs

- Lagst betyget E pa samtliga i kursen ingdende examinationsmoment.

- Nérvaro och aktivt deltagande i kursens seminarier i1 enlighet med anvisningar som meddelas vid kursstart.

d) Ovrigt
Studerande som godkénts i prov pa kursen far inte genomga férnyat prov for hogre betyg.

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte langre ges, eller nir kursinnehallet visentligen dndrats, har studenten ratt att en gang per
termin under de tre foljande terminerna efter det att fordndringen skett examineras enligt denna kursplan.

Begransningar

Kursen fér inte tillgodordknas i examen vid Stockholms universitet samtidigt med annan, inom eller utom
landet genomgangen och godkénd kurs, vars innehall helt eller delvis 6verensstimmer med innehéllet i denna
kurs.

Ovrigt
Kursen ges enbart inom Stockholm School of Entrepreneurship (SSES)

Kurslitteratur

Infor uppsatsen forvéntas studenten ldsa en av foljande bocker (eller liknande), tre vetenskapliga artiklar och
ndgot inom dmnet fran en annan kélla som studenten sjélv viljer tex. TED talks, enkdter, tv serier osv.

Négra forslag pa bocker:

Benyus, Janine (2009) Biomimecry. Design Inspired by Nature.
Brown, Tim (2009) Change by Design: How Design Thinking Transforms Organizations and Inspires
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Innovation.

Drucker, Peter (2004) Innovation and Entrepreneurship.

Lockwood, Thomas (2009) Design Thinking: Integrating Innovation, Customer Experience, and Brand
Value.

Martin, Roger (2009) The Design of Business: Why Design Thinking is the Next Competitive Advantage.
Schedroff, Nathan (2009) Design is the Problem: The Future of Design Must be Sustainable.

Thackara, John (2006) In the Bubble: Designing in a Complex World.
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