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Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa grundniva
Marknadsforing pa internet 7.5 Hégskolepodng
Internet Marketing 7.5 ECTS credits
Kurskod: PRMFI1
Galler fran: HT 2013
Faststalld: 2008-05-28
Andrad: 2013-01-24
Institution Foéretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Reklam och PR
Fordjupning: G2F - Grundniva, har minst 60 hp kurs/er pa grundniva som férkunskapskrav
Beslut

Denna kursplan ar uppréttad av Maria Frostling Henningsson och é&r faststélld av styrelsen vid Institutionen
for reklam och PR.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
120 hp i Marknadskommunikation och IT (MarkIT) eller motsvarande.

Kursens uppléaggning

Provkod Bendmning Hoégskolepoéng
MFI1 Marknadsféring pa internet 7.5

Kursens innehall

Kursens ger studenterna overgripande kunskap om hur varor, tjanster och idéer marknadsfors pa Internet samt
hur handel av varor och tjénster pa Internet gar till.

Kursen omfattar tre huvudblock som &r integrerade i en pedagogisk helhet.
1.E+handel

2.Marknadskommunikation via interaktiva medier

3.Essdarbete med ett tema om marknadskommunikation pa Internet

Foérvéantade studieresultat

Efter att ha genomgétt kursen forvéntas den studerande kunna:

- Redogora for hur varor och tjdnster marknadsfors pa Internet

- Beskriva och diskutera olika sitt att annonsera pa Internet, och olika sitt att méita annonseringens effekter
- Grundldggande principer for prissittning av annonser pa Internet

- Forsta hur den traditionella segmenteringsmetoden éndrar karaktir pa Internet

- Ha insikt kring etik -och integritetsfrdgor i samband med marknadskommunikation pé Internet

- Fora en kritiskt reflekterande diskussion kring den valda litteraturen

Undervisning
Foreldsningar, seminarier, essdarbete och litteraturstudier.

Foreldsarna kommer fran Institutionen for reklam och PR, andra hogskolor och universitet samt fran

néringslivet. En del av foreldsningarna ar knutna till litteraturen, andra ar fristdende och kompletterar de mer
teoretiska foreldsningarna med praktisk tillimpning.
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Kunskapskontroll och examination

- Skriftlig salstentamen
- Essdarbete
- 80% nérvaro pa forelédsningar och seminarier

Betygssittning sker enligt en sjugradig malrelaterad betygsskala:

A = Utmarkt
B = Mycket bra
C=Bra

D = Tillfredsstéllande
E = Tillrackligt

Fx = Otillrackligt

F = Helt Otillrackligt

For att fa slutbetyg pa hela kursen krivs lagst betyget E pa samtliga moment.

Studerande som fatt betyget FX eller F pa ett prov har rétt att genomgé minst fyra ytterligare prov sa ldnge
kursen ges for att uppna légst betyget E.

Studerande som fatt ldgst betyget E pa prov far inte genomga férnyat prov for hogre betyg.

Studerande som fatt betyget FX eller F pé prov tva génger av en examinator har rétt att begéra att en annan
examinator utses for att bestimma betyg pa provet. Framstillan hdrom ska goras till

institutionsstyrelsen.

Studerande kan begéra att examination enligt denna kursplan genomfors hogst tre ganger under en
tvaarsperiod efter det att den upphdrt att gdlla. Framstdllan hdrom ska goras till institutionsstyrelsen. Med
prov jamstélls ocksé andra obligatoriska kursdelar.

Det slutgiltiga betyget ges enligt en sjugradig betygskala, dér A &r det hogsta betyget och F ar det lagsta. A till
E innebér att studenten dr godkénd pa kursen, betyget FX och F att studenten dr underkénd.

Kurslitteratur

- Kompendium "Marketing on the Internet" ISBN 987 1 78086 740 3
- Social Corp, Social Media Goes Corporate. Joel Postman. New Riders Publishing. ISBN 978 032 1580 085.
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