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Utbildningsplan

for

Kandidatprogram i marknadskommunikation och IT 180.0 Hégskolepoéng
Bachelor Programme in Market Communication and Information 180.0 ECTS credits
Technology

Programkod: SMARK

Galler fran: HT 2013

Faststalld: 2009-10-08

Andrad: 2013-03-11

Vardinstitution: Institutionen fér data- och systemvetenskap

Beslut

Denna utbildningsplan &r faststélld av samhillsvetenskapliga fakultetsndmnden 2009-10-08
Denna utbildningsplan ar uppdaterad 2013-03-11

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet
Samhaéllskunskap A/Samhéllskunskap 1b alt lal+1a2.

Programmets upplaggning

Under ér 1 och 2 ges grundldaggande kurser inom teori och metodik for analys, design, konstruktion och
anvandning av IT-baserade system for marknadskommunikation, kdparbeteenden, marknadsanalys och
management.

Under ar 3 ges kurser om 45 hp som ger fordjupade kunskaper inom integration av marknadskommunikation
och IT. Under tredje aret skall studenten ocksé genomfora ett examensarbete om 15 hp.

Mal

Kunskap och forstéelse

Studenten forvintas efter genomgéngen utbildning ha:

- grundléggande kunskaper i informationsteknik (IT) och kommunikationsvetenskap

- grundldggande kunskaper inom teori och metodik for analys, design, utvardering, konstruktion och
anvindning av ['T-baserade system for marknadskommunikation

Férdigheter och formagor

Studenten forvéntas efter genomgéngen utbildning

kunna:

- anvénda, analysera, utvirdera, utforma och konstruera I'T-baserade system for marknadskommunikation
- ansvara for projekt och verksamheter inom marknadskommunikation som inbegriper anvéndningen av IT,
exempelvis som medieproducent eller produktionsledare

- analysera koparbeteenden

- genomfora marknadsanalyser och utforma marknadsplaner

- producera olika mediala uttryck (visuella, auditiva, etc.) for marknadskommunikation med hjélp av I'T-
baserade medietekniker

- kreativt tilldmpa sina kunskaper pa nya problem

Virderingsforméga och forhallningssétt
Studenten skall efter genomgéngen utbildning kunna:
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- tillgodogora sig ny kunskap samt

- kritiskt granska IT-baserade 16sningar pa marknadskommunikativa problem

- bedoma etiska aspekter och konsekvenser av projekt inom marknadskommunikation och IT
- kunna identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och kunna utveckla sin kompetens

Darutdver finns foljande allménna utbildningsmal:

- att ge en vetenskaplig grund inom de aktuella omradena for att mojliggdra studier pa avancerad niva samt att
forbereda for yrkesverksamhet inom omradena

- att utveckla studentens formaga att soka och vérdera kunskap inom de aktuella omradena

- att ge grundldggande fardigheter inom muntlig och skriftlig kommunikation

- att ge studenten forméga att effektivt kunna tillimpa sina kunskaper och fardigheter i ett modernt och
internationaliserat arbetsliv

Kurser

Ar1:

IT och kommunikationsvetenskap I, 30 hp
IT och kommunikationsvetenskap 11, 30 hp

Ar2:

Ekonomi och marknadsféring, 7,5 hp
Metod, 7,5 hp

Konsumentbeteende, 7,5 hp
Kommunikationsteori, 7,5 hp

Medier, 7,5 hp

Reklamstrategi, 7,5 hp

PR-strategi, 7,5 hp

AD & copy, 7,5 hp

Ar3:

Pébyggnadskurs i marknadskommunikation och IT, 15 hp
Valbara kurser inom data- och systemvetenskap, enligt férteckning fran institutionen, 15 hp

Inriktningsval:

Inriktning mot data- och systemvetenskap:

Vetenskaplig metodik och kommunikation, 7,5 hp

Valbar kurs enligt forteckning fran institutionen, 7,5 hp,
Examensarbete i data- och systemvetenskap pa kandidatniva, 15 hp
Inriktning mot reklam och pr:

Fordjupade kurser inom marknadskommunikation 15 hp
Examensarbete i marknadskommunikation pé kandidatniva, 15 poidng

Examen

Programmet leder till kandidatexamen inom négot av huvudomradena data- och systemvetenskap och reklam
och PR.

Ovrigt
Programmet ges gemensamt av Institutionen for data och systemvetenskap och Institutionen for reklam och

Studerande, som antagits till programmet och ej slutfort det inom de planerade tre studiearen, kan begéra att
fa slutfora programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gélla.

Darvid géller de begransningar som anges 1 kursplanerna for de i utbildningen ingéende kurserna.
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