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Kandidatprogram i marknadskommunikation och IT 180.0 Hégskolepoéng
Bachelor Programme in Market Communication and Information 180.0 ECTS credits
Technology

Programkod: SMARK

Galler fran: VT 2021

Faststalld: 2009-10-08

Andrad: 2020-06-10

Vardinstitution: Institutionen fér data- och systemvetenskap

Beslut

Denna utbildningsplan &r faststélld av Samhéillsvetenskapliga fakultetsndimnden 2009-10-08
och senast reviderad 2020-06-10.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet
Samhaéllskunskap A/Samhéllskunskap 1b alt lal+1a2.

Programmets upplaggning

Under ér 1 och 2 ges grundldaggande kurser inom teori och metodik for analys, design, konstruktion och
anvandning av IT-baserade system for marknadskommunikation, kdparbeteenden, marknadsanalys och
management.

Under ar 3 ges kurser om 45 hp som ger fordjupade kunskaper inom integration av marknadskommunikation
och IT. Under tredje aret skall studenten ocksé genomfora ett examensarbete om 15 hp.

Termin 5 kan studenten vélja att studera en termin utomlands.

Mmal
Utover de allmidnna mélen i 1 kap. 8§ i hogskolelagen géller hogskoleférordningens mal enligt nedan:

Kunskap och forstéelse

For kandidatexamen ska studenten

- visa kunskap och forstaelse inom huvudomrédet for utbildningen, inbegripet kunskap om omradets
vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom omradet, férdjupning inom nagon del av omradet
samt orientering om aktuella forskningsfragor.

Férdighet och formaga

For kandidatexamen ska studenten

- visa forméga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en problemstéllning samt att
kritiskt diskutera foreteelser, fragestéllningar och situationer,

- visa formaga att sjélvstindigt identifiera, formulera och 16sa problem samt att genomfora uppgifter inom
givna tidsramar,

- visa formaga att muntligt och skriftligt redogéra for och diskutera information, problem och 16sningar i
dialog med olika grupper,

- visa sédan fardighet som fordras for att sjdlvstidndigt arbeta inom det omrade som utbildningen avser.

Virderingsforméga och forhéllningssétt
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For kandidatexamen ska studenten

- visa formaga att inom huvudomrédet for utbildningen géra beddmningar med hénsyn till relevanta
vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhillet och om ménniskors ansvar for hur den anvénds, och

- visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin kompetens.

Darutdver finns foljande allménna utbildningsmal:

- att ge en vetenskaplig grund inom de aktuella omradena for att mojliggdra studier pa avancerad niva samt att
forbereda for yrkesverksamhet inom omradena

- att utveckla studentens forméga att soka och vardera kunskap inom de aktuella omrédena

- att ge grundldggande fardigheter inom muntlig och skriftlig kommunikation

- att ge studenten forméga att effektivt kunna tillimpa sina kunskaper och fardigheter i ett modernt och
internationaliserat arbetsliv

Kurser
Samtliga obligatoriska kurser ligger pé grundldggande niva.

Ar1

Termin 1

- Introduktion till data- och systemvetenskap, 7,5 hp

- IT 1 organisationer, 7,5 hp

- Objektorienterad analys och design, 7,5 hp

- Programmering 1, 7,5 hp

Huvudomrade data- och systemvetenskap

Termin 2

- Reklam och PR: grundldggande management, 7,5 hp
- Reklam och PR: grundldggande redovisning, 7,5 hp
- Reklam och PR: grundldggande marknadsforing, 7,5 hp
- Marknadsjuridiska perspektiv, 7,5 hp

Huvudomrade reklam och PR

Ar2

Termin 3

- Kravhantering av IT-system, 7,5 hp

- Informationssékerhet — modeller och synsitt, 7,5 hp

- Databasmetodik, 7,5 hp

- Globala informationssystem, 7,5 hp

Huvudomrade data- och systemvetenskap

Termin 4

- Reklamstrategi, 7,5 hp

- Reklam och PR: fortséttningskurs i marknadsforing, 7,5 hp
- Konsumtion, kultur och kommers, 7,5 hp

- Kreativa processer inom marknadskommunikation, 7,5 hp
Huvudomrade reklam och PR

Ar3

Termin 5
- Valbara kurser inom huvudomrédet data- och systemvetenskap, enligt forteckning fran institutionen, 15 hp

- Marknadsforing pa Internet, 7,5 hp
- Industriell marknadsforing och forséljning, 7,5 hp
Huvudomrade reklam och PR

Termin 6

Inriktningsval:

Inriktning mot data- och systemvetenskap:

- Vetenskaplig metodik och kommunikation, 7,5 hp

- Valbar kurs enligt forteckning fran institutionen, 7,5 hp

- Examensarbete i data- och systemvetenskap pa kandidatniva, 15 hp
Huvudomrade data- och systemvetenskap

Inriktning mot reklam och pr:

- Slutprojekt i reklam och PR, 7,5 hp
- Forskningsmetoder i reklam och PR, 7,5 hp
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- Examensarbete i reklam och PR for kandidatexamen, 15 hp
Huvudomrade reklam och PR

Termin 5 kan bytas mot valfritt bidmne alternativt mot valfria utlandsstudier.

Examen

Programmet leder till filosofie kandidatexamen. Huvudomréade for examen dr data- och systemvetenskap eller
reklam och PR. Inriktning 4r marknadskommunikation och IT.

Ovrigt
Programmet ges gemensamt av Institutionen for data och systemvetenskap och Foretagsekonomiska
institutionen.

Studerande, som antagits till programmet och ej slutfort det inom de planerade tre studiedren, kan begéra att
fa slutfora programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gélla.

Diérvid géller de begransningar som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingaende kurserna.
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