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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Kandidatprogram i féretagsekonomi med inrikthing mot marknadsféring 180.0 Hé6gskolepoéang
och management 180.0 ECTS credits
Bachelor's Programme in Marketing and Management
Programkod: SFMAK
Galler fran: HT 2010
Faststalld: 2009-10-08
Vardinstitution: Féretagsekonomiska institutionen
Beslut

Utbildningsplanen &r faststilld 2009-10-08 av Samhaéllsvetenskapliga fakultetsnimnden.

Beslut om upphévande av denna utbildningsplan &r fattat av institutionsstyrelse 2015-12-16.

Forkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till programmet

Engelska B/Engelska 6, Matematik C/Matematik 3b alt 3c och Samhillskunskap A/Samhillskunskap 1b alt
lal +1a2.

Programmets upplaggning

Foretagsekonomiska institutionen ar vérdinstitution for programmet. I utbildningen medverkar dven
Statistiska institutionen samt Juridiska institutionen vid Stockholms universitet.

Inom Foretagsekonomiska institutionen utses en programansvarig som vid behov samrader med foretridare
for 6vriga medverkande institutioner och foretrddare for studerande om frégor som rér programmets
uppldggning och genomférande.

Kandidatprogrammet i foretagsekonomi med inriktning mot marknadsfoéring och management &r ett
sammanhallet utbildningsprogram som omfattar 180 hogskolepodng under tre &r. Huvudomrade for
utbildningen é&r foretagsekonomi.

Kurserna i utbildningsprogrammet ligger péd grundnivd. Samldsning med studerande frén andra program
forekommer normalt i de kurser som ingér i utbildningen.

Undervisningsspréak for kurser inom programmet &r i huvudsak svenska, dock kan vissa kurser komma att ges
pa engelska.

Programmets huvudsakliga uppldggning

Utbildningen 4r organiserad pa foljande sitt:

Termin 1 — 3:

Termin 1 — 3 bestar av obligatoriska, grundlaggande kurser i foretagsekonomi samt de obligatoriska

breddningsomraden som ingar i utbildningen.

Termin 4:
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Terminen bestar av valfria studier eller utlandsstudier. Beroende pé vilken specialisering som 6nskas kan
kurser inom andra omraden vara rekommenderade och/eller obligatoriska.

Termin 5 — 6:

Under dessa terminer ldser de studerande kurser i foretagsekonomi med fokus pa fradgor som rér management
och marknadsforing. Under den avslutande terminen genomfors ett sjdlvstindigt examensarbete pa
kandidatniva.

Mmal

Utbildningens 6vergripande maél ar att studenterna efter avslutad utbildning ska ha forvérvat kunskaper och
fardigheter som krévs for arbete med fragor som ror foretags ledning, organisering och marknadsforing.
Studenten ska ocksé ha utvecklat ett kritiskt reflekterande forhallningssétt till sdvil vetenskaplig kunskap som
beprovad erfarenhet inom det omrade studierna avser.

Efter avslutad utbildning forvéntas den studerande ha uppnatt féljande:

Kunskaper och forstéelse

-ha kunskap om och forstéelse for metoder, tekniker och synsitt i fragor som ror foretags ledning,
organisering och marknadsforing;

-visa kunskap om relevant teori och metod av betydelse for yrkesverksamhet inom omrddena management
och marknadsforing;

-uppnatt en viss fordjupning inom nagon del av det omrade utbildningen avser, samt vara orienterad om
aktuella forskningsfrdgor inom detta omréde.

Férdigheter och formégor

-visa forméga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka information avseende foretags ledning, organisering
och marknadsforing samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestéllningar och situationer inom detta
omrade;

-visa forméga att sjdlvstindigt identifiera, formulera och 16sa ekonomiska fragestillningar och problem inom
det omrade utbildningen avser;

-att i samverkan med andra personer genomfora uppgifter inom givna tidsramar;

-visa forméga att muntligt och skriftligt redogdra for och diskutera information, problem och I6sningar i
dialog med olika grupper; och

-visa sadan fardighet som fordras for att arbete med fragor som ror foretags ledning, organisering och
marknadsforing.

Virderingsformaga och forhallningssatt

-kunna skilja mellan forskningsresultat, etablerad praxis och personliga vérderingar inom det omrade
utbildningen avser;

-visa forméga att gora bedomningar med hénsyn till relevanta vetenskapliga, samhilleliga och etiska
aspekter;

-visa insikt om de ekonomiska vetenskapernas mojligheter och begriansningar, deras roll i samhéllet och
méinniskors ansvar for deras anvindning; och

-visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin kompetens.

Kurser

Kurser
I detta avsnitt anges de kurser som ingér i utbildningsprogrammet. For varje kurs finns en sérskild kursplan
som faststélls av den institution som ger kursen.

Termin 10

Foretagsekonomi I

Terminen bestér av kurser i foretagsekonomi om sammanlagt 30 hogskolepodng. Kurserna behandlar
foljande: Foretagsvetenskap, Kalkylering och beslutsanalys, Management/organisation, Marknadsforing samt
Redovisning. Kursernas bendmning, omfattning och innehall framgar av gillande kursplan for respektive
kurs.

Termin 2[]
Foretagsekonomi 11
Terminen bestér av kurser i foretagsekonomi om sammanlagt 30 hogskolepoéng. Kurserna behandlar

foljande: Finansiering, Ekonomistyrning, Management/organisation, Marknadsforing samt
Foretagsekonomisk integration. Kursernas bendmning, omfattning och innehall framgar av géillande kursplan
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for respektive kurs.
Termin 37

Obligatoriska studier i breddningsomraden
Terminen bestér av foljande kurser:

-Grundliaggande statistik for ekonomer, 15 hp
-Juridisk oversiktskurs, 15 hp

Termin 4[]

Valfria studier/utlandsstudier
Under denna terminen ingér valfria studier i1 foretagsekonomi eller andra breddningsomraden om sammanlagt
30 hp. Terminen kan erséttas av utlandsstudier i féretagsekonomi eller andra &mnen.

Termin 5[]

Foretagsekonomisk inriktningskurs
Under terminen lédses foljande obligatoriska inriktningskurser:

-Marknadsféring och managementanalys, 15 hp
-Tilldimpad forskningsmetod inom management och marknadsforing, 15 hp

Termin 60

Kandidatkurs i foretagsekonomi 30 hp,
Under denna termin ldser de studerande tva valfria kurser inom omradena management och/eller
marknadsforing samt skriver ett sjalvstandigt examensarbete:

-Valfria kurser i foretagsekonomi inom omradena marknadsforing och management, 15 hp
-Examensarbete i1 foretagsekonomi med inriktning mot management och marknadsforing, 15 hp

Examen
Programmet leder fram till kandidatexamen. Huvudomrade for examen ar foretagsekonomi.

Ovrigt
Infor varje termin faststéller de institutioner som medverkar i programmet vilka kurser som finns tillgéngliga
som valbara och/eller rekommenderade kurser. Detta meddelas i sdrskild forteckning.

Studerande, som antagits till programmet och ej slutfort det inom de planerade tre studiearen, kan begéra att
fa slutfora programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gélla. Darvid géller de begransningar
som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingdende kurserna.
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