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Beslut

Utbildningsplanen &r faststélld av samhéllsvetenskapliga fakultetsndmnden 2009-11-05.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet

For tilltrade till programmet kriavs kandidatexamen i samhillsvetenskapligt eller humanistiskt &mne eller
annan likvardig examen med relevant inriktning. Engelska B eller motsvarande.

Programmets upplaggning
Programmet ges av Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms universitet.

Inom institutionen utses en ledningsgrupp samt en programansvarig, tillika ordférande i ledningsgruppen.

Ledningsgruppens huvuduppgift r att samordna de kurser som ingér i utbildningen, samt att verka for
programmets forskningsanknytning och langsiktiga utveckling.

Programmets uppldggning och huvudsakliga innehall

Allmint
Masterprogrammet &r en sammanhallen tvaérig utbildning om 120 hdgskolepodng. Samtliga kurser i
programmet ligger pa avancerad niva.

Masterprogrammet har en bred samhéllsvetenskaplig inriktning, med tyngdpunkt inom det
foretagsekonomiska huvudomradet marknadsforing. Inom programmet integreras olika samhillsvetenskapliga
perspektiv och synsitt pa foreteelser, fenomen och tendenser i det moderna samhéllet och dessas
konsekvenser for marknaders och foretags funktionssétt.

Undervisningssprak for de kurser som ingar i utbildningen &r engelska.

Samlisning med studerande fran andra program kan foérekomma i kurser som ingar i utbildningen.
Programmets huvudsakliga uppldggning

Programmet &r organiserat sé att de forsta tva terminerna ger en bred kompetens inom marknadsforingsdmnet.
Dairpa foljer en termin dér viss valfrihet ges sé att studenterna kan fokusera pa de omraden som de finner

sérskilt intressanta. Programmet avslutas med en termin dér ett sjdlvstdndigt forskningsarbete genomfors.

Under programmets tre inledande terminer ges en sammanhéllen seminarieserie — Master Class — som syftar
till att upprétthélla en kontinuerlig dialog kring utbildningens teoretiska innehéll. I inledningen av
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utbildningen fokuseras allménna vetenskapliga forhéllningssatt s& att samtliga studenter omgaende ges en
gemensam grund kring de formella krav som kravs vid examinering.

Termin 1

Under den forsta terminen ingér fyra obligatoriska kurser som ger en bred kunskapsbas inom
marknadsforingsdmnet. Efter en inledande kurs som ger en teoretisk orientering inom dmnet ges en kurs som
satter fokus pa hur ekonomiska, politiska och teknologiska forandringar paverkar marknaders och foretags
funktionssitt och vidare, hur dessa fordandringar paverkar villkoren for konsumtion, ledarskap och arbete.
Terminen avslutas med tva kurser som sétter foretags- och marknadskommunikation i centrum fran savail ett
foretags- som ett konsumentperspektiv.

Termin 2

Under utbildningens andra termin ingér fyra obligatoriska kurser som fokuserar pa en forstaelse for
fordndringar pa marknaden savél som ledarskapsfragor. Den inledande kursen behandlar ledarskapsfrédgor mer
allmént. Dérefter foljer en kurs som ger en forstéelse for konsumtionssamhallet och en kurs som behandlar de
forédndringar som den 6kande globaliseringen leder till for foretags marknadsforingsaktiviteter. Terminen
avslutas med en kurs som behandlar de taktiska ledarskapsfragor som ar specifika for
marknadsforingsfunktionen.

Termin 3

Under utbildningens tredje termin ingar valfria kurser i foretagsekonomi som behandlar aktuella tendenser
och teman kring foretags och andra organisationers marknads- och samhéllsrelationer. De kurser som ges
under den hér terminen kan skifta fran termin till termin. Alternativt kan kurserna under terminen besté av
utlandsstudier, eller av studier i andra &mnen av relevans for utbildningens inriktning.

Termin 4
Utbildningen avslutas med en sjélvstindigt utarbetad masteruppsats om 30 hp 1 &mnet foretagsekonomi. I
uppsatskursen ingar ett gemensamt inledande moment med undervisning i vetenskapsteori och metod.

Valbara kurser och utlandsstudier
Efter sérskild ansokan finns mojlighet att ersitta de kurser som ingér i utbildningen med andra studier i
Sverige eller utomlands.

Mal
Masterprogrammets dvergripande mal ér att forbereda for kvalificerat ledningsarbete i foretag och andra
organisationer, bade i Sverige och internationellt, samt for fortsatta forskarstudier i &mnet foretagsekonomi.

Efter avslutat utbildning forvéntas de studerande ha uppnatt féljande:

Kunskaper och forstéelse

- ha insikter och forstaelse som gor det mojligt att pé ett adekvat sitt kunna integrera och anvinda
foretagsekonomiska kunskaper inom omradet marknadsforing

- ha fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete inom det omrade utbildningen avser

- visa pa fordjupad kunskap om tillimpning av olika kritiskt inriktade forskningsansatser av betydelse for det
omrade utbildningen avser

- ha fordjupade insikter i savil marknaders som foretags fordnderlighet och dessas konsekvenser for savél
marknadsforing som samhaéllsutveckling.

Férdigheter och forméagor

- sjalvstindigt kunna soka, kritiskt bedoma och integrera information for att analysera samt utarbeta forslag
till 16sningar och delta i problemldsning avseende komplexa fragestdllningar inom omradet marknadsforing
- visa forméga att kritiskt, sjdlvstindigt och kreativt kunna identifiera och formulera fragestallningar av
betydelse for det omrade utbildningen avser

- kunna delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller att genom sjalvstiandigt arbete kunna bidra till
kvalificerad kunskapsutveckling

- muntligt och skriftligt kunna kommunicera pa engelska inom de omraden utbildningen avser med olika
grupper och da klart redogdra for sévil slutsatser som den kunskap och de argument som ligger till grund for
dessa

- samarbeta med andra personer i konkreta problemldsningssituationer, bade i en nationell och internationell
kontext.

Virderingsforméga och forhéllningssétt

- visa medvetenhet om samhélleliga och etiska aspekter av betydelse for arbete inom omradet
marknadsforing

Sidan 2/4



- skilja mellan forskningsresultat, etablerad praxis och personliga védrderingar inom det omréde utbildningen
avser

- ha insikt i kunskapens mojligheter och begransningar samt méanniskors ansvar for dess anvdndning i olika
sammanhang

- visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin kunskapsutveckling.

Kurser

Kurser

I detta avsnitt anges vilka kurser som ingar i utbildningsprogrammet. For varje kurs finns en sérskild kursplan
faststélld. Av kursplanen framgéar forvintade studieresultat samt kursens huvudsakliga innehall, upplédggning,
examination och betygskriterier.

Termin 1
Terminskurs 1 inom Masterprogram i Consumer & Business Marketing

Terminen bestar av fyra obligatoriska kurser pa avancerad niva med relevans for programmets inriktning. De
kurser som ingér i utbildningen behandlar foljande:

- Marketing Theory, 7,5 hp }
Kursen ger en 6versikt 6ver de olika teoretiska huvudomridden som finns inom marknadsforingsdmnet. Aven
om tonvikten ligger vid de omraden som ér aktuella idag ges en kort historisk dverblick over det
marknadsforingsteoretiska faltets utveckling.

- Markets, Organizations & Networks, 7,5 hp

Utgangspunkten ar distinktionen mellan marknader, organisationer och nitverk, dvs. tre grundldggande
system for koordinering av individuellt och kollektivt handlande. I kursen anvénds detta konceptuella
ramverk for att analysera hur fordndringar pa samhéllsplanet paverkar marknader, organisationer, ledarskap
och arbete.

- Expressive Communication Strategies, 7,5 hp

Kursen syftar till att utveckla studenternas teoretiska kunskap savil som deras konceptuella och
metodologiska skicklighet betrdffande strategisk kommunikation i olika typer av organisationer. Vikt 1aggs
ocksa vid att studenterna ska fa en dvergripande forstéelse for karaktiren pé och inverkan av strategisk
kommunikation pa dagens marknader.

- Brands: A Cultural Perspective, 7,5 hp[]

I kursen analyseras de olika roller varumérken spelar idag. Varumérken betraktas inte enbart som
ledningsverktyg, utan i lika hog grad som kulturella resurser med vars hjdlp konsumenter orienterar sig och
skapar mening i samhéllet och sina vardagsliv.

Termin 2

Terminskurs 2 inom Masterprogram i Consumer & Business Marketing

Terminen bestar av fyra obligatoriska kurser pa avancerad nivd med relevans for programmets inriktning. De
kurser som ingér i utbildningen behandlar foljande:

- Strategic Management, 7,5 hp

I takt med att nationella handelsbegriansningar forsvinner skapas nya internationella konkurrensvillkor.
Kursen behandlar hur globaliseringen paverkar grundliggande strategiska fragor om hur foretag balanserar
langsiktiga och kortsiktiga mal samt inre och yttre forutsattningar och begransningar.

- Consumer Culture Theory, 7,5 hp

I kursen studeras globala konsumtionskulturer. Kursen fokuserar den dialektiska processen mellan foretag och
konsumenter ddr meningar, betydelser och inneborder skapas, samt hur alltmer globala marknader paverkar
dessa processer.

- Marketing and Management in a Globalized World, 7,5 hp

Kursen fokuserar pd de utmaningar som foretag stir infor i savél marknadsstrategiskt som
managementhénseende i och med att handeln blir alltmer global. Hur anpassar man sitt foretag till att verka i
flera olika kulturella miljéer och hur méter man de olika konkurrenssituationer som uppstér i dessa miljoer?

- Marketing Management, 7,5 hp

Marknadsforing r ett teoretiskt &@mne men ocksa en praktik. I den hér kursen tas fasta pa hur teoretiska
modeller kring de strategiska utmaningar som marknadsforingsintensiva foretag stills infor kan omvandlas
till praktiska handlingsalternativ.
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Termin 3
Terminskurs 3 inom Masterprogram i Consumer & Business Marketing

Terminen bestar av valfria kurser om sammanlagt 30 hp.

De valfria kurserna kan vara kurser i foretagsekonomi pa avancerad niva, alternativt kurser i andra &mnen, av
relevans for utbildningens innehdll och inriktning. For studenter fran de nordiska ldnderna kan terminen ocksa
erséttas av utlandsstudier.

Vilka kurser pé avancerad niva som finns tillgéingliga ett enskilt l4sar och som &r av relevans for utbildningen
kan variera. De kurser som erbjuds meddelas i sédrskilda anvisningar som faststills infor varje ldsar.

Termin 4
Master[|s dissertation/Examensarbete

Terminen bestér av foljande kurs:
- Examensarbete i Consumer & Business Marketing, 30 hp

Kursen inleds med ett gemensamt moment undervisning i vetenskapsteori och metod. Dérefter f6ljer ett storre
sjalvstandigt arbete dar studenten planerar och genomfor en empirisk studie pa vetenskaplig grund. Under
examensarbetet ska studenten sjdlvstindigt integrera avancerade kunskaper inom det omrade utbildningen
avser och tillimpa dessa i problemldsningssituationer av praktisk relevans.

Examen
Utbildningen leder fram till masterexamen i marknadsforing.

Ovrigt

Studerande, som antagits till programmet och ej slutfort det inom de planerade tva studieéren, kan begéra att
fé slutfora programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gilla. Dérvid géller de begrédnsningar
som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingaende kurserna.

For att gd vidare till ar 2 ska studenten ha fullgjort minst 52,5hp frén ar 1 med godként resultat. Obligatorisk

deltagande i programmets ménatliga Master Class kan forutsittas och meddelas i sddana fall vid programmets
start.
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