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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa avancerad niva
Marknadsféringsstrategi - ett konsumtionskulturperspektiv 7.5 Hégskolepodng
Cultural Marketing Strategy 7.5 ECTS credits
Kurskod: FE5332
Galler fran: HT 2012
Faststlld: 2012-07-06
Institution Féretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Foretagsekonomi
Férdjupning: A1N - Avancerad niva, har endast kurs/er pa grundniva som férkunskapskrav
Beslut

Kursplanen ér faststilld av Studierektorn for avancerad niva vid Foretagsekonomiska institutionen,
Stockholms Universitet, 2012-07-06.

Beslut om upphévande av denna kursplan &r fattat av institutionsstyrelse 2016-05-11.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen

Forkunskapskrav ar Foretagsekonomi I (30 hp), Foretagsekonomi II (30 hp) samt minst 15 hp godkénda
kurser inom Foretagsekonomi III eller motsvarande.

Kursens upplaggning

Provkod Benamning Hégskolepoéng
5332 Marknadsféringsstrategi - ett konsumtionskulturperspektiv 7.5

Kursens innehall
Kursen ger en 0verblick av de grundldggande begrepp, ramverk och aktiviteter som utgor olika kulturella

metoder for marknadsforingsstrategier. De kulturella metoder som tillampas i kursen har sina rotter i
humanistisk teori och epistemologi. I kursen kommer dessa metoder att tillimpas p& genomforandet av
marknadsforingsstrategier.

Kursen ar upplagd kring foljande amnesomraden som motsvarar varsin foreldsning om dmnet:

- Kulturell betydelse inom marknadsaktivitet och traditioner

- Etik

- Internationell marknadsutveckling

- Varumirkesutveckling

- Formgivning

- Marknadsundersokningar

- Segmentering
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- Prisséttning
- Distribution

Dessa teman behandlas under foreldsningar och seminarier.

Forvantade studieresultat
Efter att ha avklarat kursen forvintas studenten kunna:

- behérska grundldggande begrepp, verktyg och processer inom kulturell marknadsforingsstrategi.

- skilja mellan traditionella ekonomiska metoder for marknadsforingsstrategi och kulturella metoder som
lanar begrepp fran antropologi, sociologi, psykologi och litteraturvetenskap.

- kritiskt utvédrdera och utveckla kulturellt [ampliga marknadsforingsstrategier.

- formulera 6vertygande argument for att anvinda kulturella marknadsforingsstrategier.

Undervisning
Kursen bestar av:

- Foreldsningar och seminarier;

- Studenterna forvintas ldsa det angivna materialet (litteratur och uppgifter) och bidra till diskussionerna i
klassrummet med fragor och exempel med anknytning till sina uppsatsdmnen/intressen och grupparbeten;

- Studenterna forvintas redovisa argument fran sina individuella uppsatser och fran olika faser av sina
grupparbeten under kursens gang;

- Varje grupp redovisar sitt arbete under ndgot av de tva sista undervisningstillfallena.

Deltagande i seminarier och grupparbete dr obligatoriskt. Undervisningsspraket for all undervisning och alla
inldrningsaktiviteter, inklusive all studentexamination och korrespondens, ér engelska.

Kunskapskontroll och examination
Beddmning

- Slutférande av en inldmningsuppgift. Studenterna kommer hér att genomfora en kulturanalys av ett moment
i en marknadsféringsstrategi och ta fram rekommendationer for att utveckla denna strategi.

- Grupparbete. Studenterna kommer att utfora en netnografisk studie av en valfri webbplats. Uppgiften
presenteras under kursens seminarier.

Betygssittning

- Betygsittning i kursen anges enligt en mélrelaterad betygsskala.

-A, B, C, D och E dr godkénda betyg. Fx samt F 4r underkénda betyg.
Betygskriterier

- Betygskriterier faststélls av examinator och anges i skriftliga anvisningar som tillhandahélls infor varje
kursstart.

Kurskrav
For att erhalla godként slutbetyg pé kursen kravs

- Lagst betyget E 1 pa den avslutande skriftliga tentamen.

- Nérvaro och aktivt deltagande i seminarier, i enlighet med information som meddelas vid kursstart.

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte lédngre ges, eller nér kursinnehallet vésentligen dndrats, har den studerande ritten att en gang
per termin under de tre foljande terminerna efter det att forandringen skett examineras enligt denna kursplan.
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Begréansningar
Kursen fér inte tillgodoridknas i examen samtidigt med sddan, inom eller utom landet genomgangen och
godkénd kurs, vars innehall helt eller delvis 6verensstimmer med innehallet i denna kurs.

Ovrigt
Kursen kan ingé i olika studieprogram vid Foretagsekonomiska institutionen, och kan dven l4sas som
fristaende kurs i foretagsekonomi.

Kurslitteratur

Kurslitteratur och andra laromedel faststélls varje ldsar av Utbildningsndmnden och redovisas i separat
dokument.
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