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Beslut

Utbildningsplanen &r faststélld av samhéllsvetenskapliga fakultetsndmnden 2012-10-12, reviderad 2013-03-
26.

Férkunskapskrav och andra villkor for tilltrédde till programmet

Kandidatexamen med ett samhillsvetenskapligt eller humanistiskt huvudomrade och Engelska B, eller
motsvarande.

Programmets upplaggning

Den forsta terminen bestar av kurser som ger en bred och grundlaggande kompetens inom omradet
marknadsforing. Under den andra terminen lédses kurser sdrskilt inriktade mot marknadsforing inom offentlig
och politiska sektor, samt en kurs i forskningsmetodologi. Under termin tre léses ett av institutionen
rekommenderat urval kurser i foretagsekonomi motsvarande 30 hp. Efter sirskild ans6kan finns mojlighet att
ersétta dessa kurser genom studier vid andra institutioner pa Stockholms universitet eller vid andra laroséten.
Utbildningen avslutas med ett examensarbete motsvarande 30 hp inom omrédet strategisk offentlig och
politisk marknadsforing.

Undervisningssprék ar engelska.

Mal

Det huvudsakliga syftet med programmet &r att den studerande ska behérska teorier, begrepp, tillimpningar
och praktiker i modern strategisk offentlig och politisk kommunikation och dédrmed forsta dess betydelse for
den strategiska utvecklingen av offentliga, privata och icke vinstdrivande organisationer. Programmet
forbereder de studerande for olika yrkeskarridrer med inriktning mot marketing management och inom de
internationella offentliga och politiska omradena, samt for fortsatta forskarstudier i &mnet foretagsekonomi.

Medan programmet ar utformat for att Overvéga strategiskt beteende pé offentliga och politiska marknader, ar
det i grunden angeléget att koppla sddant beteende till de bredare sociala och potentiellt Idngtgéende politiska
konsekvenserna av sadan aktivitet. Den studerande kommer dérfor genomgéaende att kritiskt reflektera over de
fragor och problem som é&r forknippade med strategisk marknadsforing i dessa omstridda “marknader”.

For masterexamen skall studenten

Kunskap och forstéelse

- visa kunskap och forstaelse inom marknadsforing, inbegripet savil brett kunnande inom omradet som
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vésentligt fordjupade kunskaper inom vissa delar av omradet samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och
utvecklingsarbete;

- visa fordjupad metodkunskap inom marknadsforing;
Férdighet och forméga

- visa forméga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera, bedéma och hantera komplexa
foreteelser, fragestéllningar och situationer 4ven med begrinsad information;

- visa forméaga att kritiskt, sjélvstindigt och kreativt identifiera och formulera fragestillningar, att planera och
med adekvata metoder genomfora kvalificerade uppgifter inom givna tidsramar och darigenom bidra till
kunskapsutvecklingen samt att utvirdera detta arbete;

- visa forméga att i savél nationella som internationella sammanhang muntligt och skriftligt klart redogéra for
och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument som ligger till grund for dessa i dialog med
olika grupper;

- visa sadan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller for att sjalvstandigt
arbeta 1 annan kvalificerad verksamhet;

Virderingsforméga och forhallningssétt
- visa forméaga att inom marknadsforing géra bedomningar med hénsyn till relevanta vetenskapliga,
samhilleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska aspekter pa forsknings- och

utvecklingsarbete;

- visa insikt om vetenskapens mojligheter och begrénsningar, dess roll i samhéllet och ménniskors ansvar for
hur den anvénds;

- visa forméaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin kunskapsutveckling.

Kurser
Termin 1

Terminen bestér av fyra obligatoriska kurser pa avancerad niva inom marknadsforing, motsvarande 30 hp.
- Marketing Theory, 7,5 hp;

- Strategisk marknadsanalys och marknadsforing, 7,5 hp;

- Kommunikation och varumérkesutveckling, 7,5 hp;

- Advanced Consumer Behaviour, 7,5 hp.

Termin 2

Terminen bestar av fyra obligatoriska kurser pa avancerad niva inom omrédet strategisk offentlig och politisk
marknadsforing, motsvarande 30 hp.

- Offentlig marknadsforing, 7,5 hp;

- Public Affairs, 7,5 hp;

- Politisk marknadsforing och kommunikation, 7,5 hp;

- Kvalitativ forskning, 7,5 hp.

Termin 3

Under termin tre ldses valbara kurser i foretagsekonomi, motsvarande 30 hp.

Efter 6verenskommelse med programansvarig kan en eller flera av dessa kurser erséttas av relevanta kurser
lasta vid andra institutioner p& Stockholms universitet eller 14roséten i Sverige och utomlands.
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Termin 4

Utbildningen avslutas med ett examensarbete pa avancerad nivd inom omrédet strategisk offentlig och
politisk marknadsforing. Kursen &r:

- Masteruppsats i marknadsforing, 30 hp.

Examen

Utbildningsprogrammet leder fram till filosofie eller ekonomie masterexamen beroende pé vilket forled
studenten ansdker om. Huvudomradet dr marknadsforing.

Ovrigt

Utbildningen f6ljer en bunden studiegéng vilket innebér att kurserna skall ldsas i en faststilld ordning.
Valbara kurser inom ramen for programmet anges i anvisningar som utfirdas infor varje laséar.
Samldsning med studerande frén andra program kan férekomma i de kurser som ingér i utbildningen.

For att registreras pa examensarbetet termin fyra maste studenten ha avslutat minst 82,5 hp inom
programmet.

For att gd vidare till &r 2 ska studenten ha fullgjort minst 52,5 hp fran &r 1 med godként resultat.
Student som antagits till programmet och ¢j slutfort det inom de planerade tva studieéren, kan begéra att fa

slutfora programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gélla. Dérvid géller de begrénsningar
som anges 1 kursplanerna for de i utbildningen ingdende kurserna.
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