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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Magisterprogram i marknadskommunikation (IHR) 60.0 Hégskolepoang
One year Master’s Programme in Marketing Communication (IHR) 60.0 ECTS credits
Programkod: SIHRO
Galler fran: VT 2015
Faststalld: 2014-09-03
Andrad: 2014-10-14
Vardinstitution: Foéretagsekonomiska institutionen
Beslut

Denna utbildningsplan har beslutats om av Samhéllsvetenskapliga fakulteten 2014-09-03, reviderad 2014-10-
14.

Beslut om upphdvande av denna utbildningsplan ar fattat av institutionsstyrelse 2016-03-16.

Férkunskapskrav och andra villkor for tilltrédde till programmet

Filosofie kandidatexamen, Svenska B och Engelska B eller motsvarande samt minst tva ars
arbetslivserfarenhet inom relevant yrkesomrade efter examen.

Programmets uppléaggning

Magisterprogrammet i marknadskommunikation ges av Foretagsekonomiska institutionen och &r en
vidareutbildning for yrkesverksamma inom kommunikationsomrédet och som vill vidareutveckla sina
ledaregenskaper. Programmet har en bred samhéllsvetenskaplig inriktning, med tyngdpunkt inom omradet
reklam och PR. Utbildningen inbegriper heltidsstudier och kombinerar teoretiska amnesstudier,
forskningsmetoder, fallstudier, projektarbeten och praktisk problemldsning.

Undervisningssprak dr svenska och engelska.

Mmal
Utover de allménna mélen i 1 kap 9§ i hogskolelagen giller hogskoleforordningen mél enligt nedan:

Magisterprogrammets overgripande syfte r att forbereda for kvalificerat ledningsarbete i verksamheter inom
exempelvis marknadsforing, reklam, PR, journalistik, media, forséljning, ink6p och information, samt for
fortsatta forskarstudier i huvudomradena reklam och PR och foretagsekonomi.

For magisterexamen skall studenten:

Kunskap och forstéelse

» visa kunskap och forstéelse inom huvudomrédet reklam och PR, inbegripet savél overblick 6ver omréadet
som fordjupade kunskaper inom vissa delar av omradet samt insikt i aktuellt forsknings- och
utvecklingsarbete;

» visa fordjupad metodkunskap inom huvudomradet reklam och PR.

Férdighet och formaga
* visa forméaga att integrera kunskap och att analysera, beddma och hantera komplexa foreteelser,
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fragestéllningar och situationer d&ven med begransad information;

* visa formaga att sjélvstindigt identifiera och formulera fragestillningar samt att planera och med adekvata

metoder genomfora kvalificerade uppgifter inom givna tidsramar;

* visa formaga att muntligt och skriftligt klart redogdra for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och
de argument som ligger till grund for dessa i1 dialog med olika grupper;

* visa sddan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller for att arbeta i annan
kvalificerad verksamhet.

Virderingsformaga och forhallningssétt

* visa forméga att inom huvudomrédet reklam och PR goéra bedomningar med hénsyn till relevanta
vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska aspekter pa forsknings- och
utvecklingsarbete;

» visa insikt om vetenskapens mdjligheter och begriansningar, dess roll i samhéllet och ménniskors ansvar for
hur den anvénds;

* visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin kunskapsutveckling.

Kurser

Termin 1

Terminen bestér av fyra obligatoriska kurser pa avancerad nivd motsvarande 30 hp.

* Introduktion till Marknadskommunikation (Introduction to Market Communication, 7,5 hp;

» Strategisk marknadsanalys och marknadsforing (Strategic Market Management), 7,5 hp;

* Strategiskt varumarkesbyggande (Strategic Brand Management), 7,5 hp;

* Varumirken: strategiska och kulturella perspektiv (Branding: Strategic and Cultural Perspectives), 7,5 hp.

Termin 2

Terminen bestér av tre obligatoriska kurser pa avancerad niva motsvarande 30 hp.

» Marknadskommunikation och reklamstrategi (Market Communication and Advertising Strategy), 7,5 hp.

* Rykteshantering och PR (Reputation Management and PR), 7,5 hp.

» Examensarbete i foretagsekonomi for magisterexamen (Master’s Thesis in Business Administration, 15 hp.

Examen
Utbildningsprogrammet leder fram till filosofie magisterexamen. Huvudomréde: reklam och PR.

Ovrigt

Filosofie magisterexamen uppnas efter att studenten fullgjort kursfordringar om 60 hogskolepoédng. Av de
kurser som ingér i examen ska minst 30 hogskolepoidng ligga pa avancerad niva (inklusive sjalvstandigt
arbete).

Utbildningen foljer en bunden studiegang vilket innebér att kurserna skall 14sas i faststilld ordning.

Samlésning med studerande fran andra program kan forekomma i de kurser som ingar i utbildningen.
For att gd vidare till termin tva ska studenten ha fullgjort minst 22,5 hp fran termin ett med godként resultat.

Student som antagits till programmet och ej slutfort det inom de planerade tva studiearen, kan begéra att fa
slutféra programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gilla. Darvid géller de begransningar
som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingdende kurserna.

Student som antas till institutionens Masterprogram i Consumer and Business Marketing kan tillgodordkna
sig 60 hp fran Magisterprogram i marknadskommunikation (IHR), motsvarande 45 hp d&mneskurser och 15 hp
magisteruppsats, innebdrande att studenten for att erhalla en masterexamen laser ytterligare motsvarande 45
hp fran masterprogrammets dmneskurser samt skriver en masteruppsats, 15 hp.
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