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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Kandidatprogram i visuell kommunikation (Gl) 180.0 Hégskolepoéng
Bachelor’s Programme in Visual Communication (Gl) 180.0 ECTS credits
Programkod: SFVKK
Galler fran: HT 2014
Faststalld: 2014-09-03
Vardinstitution: Féretagsekonomiska institutionen
Beslut

Denna utbildningsplan dr beslutad av Samhéllsvetenskapliga fakulteten 2014-09-03.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet
Matematik B/Matematik 2a eller 2b eller 2c och Samhéllskunskap A./Samhéllskunskap 1b alt 1al+1a2.

Programmets upplaggning

Kandidatprogrammet Visuell kommunikation ar ett ssmmanhéllet utbildningsprogram som omfattar 180
hogskolepodng under tre &r. Programmet har en samhéllsvetenskaplig-humanistisk inriktning med tyngdpunkt
pa reklam och pr. Programmet integrerar humanistiska och samhéillsvetenskapliga perspektiv pa foreteelser,
fenomen, och tendenser i samhélle, kultur och niringsliv, for att ddrigenom béttre forstd och aktivt kunna
delta i samhallet.

Foretagsekonomiska institutionen ar virdinstitution for programmet. Inom Foretagsekonomiska institutionen
utses en programansvarig som samrader med foretrddare for studenter om frdgor som rér programmets
upplaggning och genomforande.

Undervisningssprak ar svenska och engelska.

Mal

Kandidatprogrammet syftar till att studenten efter avslutad utbildning ska ha forvarvat sddana kunskaper och
fardigheter inom visuell kommunikation som kravs for att verka inom det omrade som studierna bedrivits.
Studenten ska ocksé, som forberedelse for vidare studier, utveckla ett kritiskt reflekterande forhéllningssétt till

sévil vetenskaplig kunskap som beprovad erfarenhet inom omradet.
Utover de allminna mélen i 1 kap. 8§ i hogskolelagen géller hogskoleférordningens maél enligt nedan:

For kandidatexamen skall studenten

Kunskap och forstéelse

» visa kunskap och forstaelse inom reklam och PR, inbegripet kunskap om omradets vetenskapliga grund,
kunskap om tillimpliga metoder inom omréadet, férdjupning inom nagon del av omradet samt orientering om
aktuella forskningsfragor.

Férdighet och forméga

* visa formaga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en problemstillning samt att
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kritiskt diskutera foreteelser, fragestéllningar och situationer,

» visa forméga att sjdlvstindigt identifiera, formulera och 16sa problem samt att genomfora uppgifter inom
givna tidsramar,

* visa formaga att muntligt och skriftligt redogéra for och diskutera information, problem och l19sningar i
dialog med olika grupper, och

* visa sddan fardighet som fordras for att sjalvstindigt arbeta inom det omrade som utbildningen avser.
Virderingsformaga och forhallningssatt

* visa forméaga att inom reklam och PR gora beddmningar med hénsyn till relevanta vetenskapliga,
sambhélleliga och etiska aspekter,

» visa insikt om kunskapens roll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den anvénds, och

* visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin kompetens.

Kurser

I detta avsnitt anges vilka kurser som ingar i utbildningsprogrammet. For varje kurs finns en sarskild
kursplan.

Termin 1

Terminen bestar av en obligatorisk kurs pa grundniva: Visuell kommunikation, 30 hp.

Termin 2

Terminen bestér av en obligatorisk kurs p& grundniva: Reklam- och PR-strategi, 30 hp.

Termin 3

Terminen bestér av en obligatorisk kurs pa grundniva: Marknad och kommunikation, 30 hp.

Termin 4

Terminen bestar av en obligatorisk kurs pa grundniva: Mobilitet och design, 30 hp.

Termin 5

Terminen bestar av valbara kurser pa temat kommunikation och samhille, motsvarande 30 hp. Dessa kurser
kan lésas vid institutionen, vid andra institutioner pa Stockholms universitet eller larosdten i Sverige och
utomlands. Val av kurser inom andra huvudomraden dn reklam och PR och foretagsekonomi, gors i samrad
med programansvarig.

Termin 6

Terminen bestér av en obligatorisk kurs pa grundniva: Kandidatkurs i visuell kommunikation, 30 hp.

Examen
Programmet leder fram till filosofie kandidatexamen. Huvudomrade for examen &r Reklam och PR.

Ovrigt

Utbildningen f6ljer en bunden studiegéng vilket innebér att kurserna skall ldsas 1 faststdlld ordning.

Naér utbildningsplanen dr upphévd har student som antagits till programmet och ¢j slutfort det inom de
planerade tre studiedren ritt att slutfora sin utbildning enligt foreliggande utbildningsplan under en
avvecklingsperiod som omfattar programmets nominella 16ptid plus tva &r. Under denna period géller i forsta
hand de begrdnsningar som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingdende kurserna, i andra hand erbjuds
likvéardig utbildning.
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