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Kursplan
for kurs pa grundniva
Organisations- och marknadskommunikation 7.5 Hégskolepodng
Organizational and Market Communication 7.5 ECTS credits
Kurskod: PR1524
Galler fran: VT 2020
Faststalld: 2015-02-26
Andrad: 2019-11-11
Institution Foéretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Reklam och PR
Férdjupning: G1N - Grundniva, har endast gymnasiala forkunskapskrav
Beslut

Kursplanen ér faststélld av Utbildningschef vid Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms universitet,
2015-02-26, reviderad 2018-10-15. Senast reviderad av prefekten vid Foretagsekonomiska institutionen 2019-
11-11.

Beslut om upphévande av denna kursplan &r fattat av prefekten vid Foretagsekonomiska institutionen 2021-
06-18.

Férkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen

Engelska B/Engelska 6, Matematik C/Matematik 3b alt 3c och Samhillskunskap A/Samhillskunskap 1b alt
lal +1a2.

Kursens uppléaggning

Provkod Bendmning Hoégskolepoéng
1524 Organisations- och marknadskommunikation 7.5

Kursens innehall

Kursens overgripande syfte ér att integrera, utveckla och fordjupa kunskaper inom omrédet strategisk
kommunikation pa en organisatorisk och samhéllelig niva samt hur komplexa kommunikationsproblem kan
forstas och hanteras i ett organisatoriskt sammanhang.

Forvantade studieresultat
Larandemal

Kursen ger en introduktion till teorin om strategisk kommunikation, speciellt i forhallande till en
organisations relation till sin invirld och omvérld, den behandlar teoretiska och praktiska teman inom
dmnesomradet. Som exempelvis analys-, planerings- och strategimomenten i kommunikationsarbetet.
Efter genomgéngen kurs forvéntas studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Redogora for och kritiskt granska teorier som ror centrala foreteelser inom omradet kommunikation med

inriktning mot en organisations marknadskommunikation; relatera och forklara centrala teman, teorier och
forskningsperspektiv inom omrade.
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2. Teoretiskt analysera kommunikativa fenomen i samhallet.
Férdighet och forméga

3. Undersoka problem som ror kommunikation generellt men framfor allt med inriktning mot en organisations
marknadskommunikation genom att identifiera relevanta teorier fran &mnesomrédet; integrera teorier for att
analysera och hantera komplexa kommunikationsproblem.

Virderingsforméga och forhéllningssétt

4. Kritiskt reflektera och viardera kommunikation med inriktning mot en organisations
marknadskommunikation i ett socialt och etiskt ssmmanhang; formulera hur teorier, modeller och metoder
som ror centrala foreteelser inom omrédet kan tillimpa.

Undervisning

Kursen bestéar av en kombination av foreldsningar, seminarier, grupparbete samt en betydande andel
sjélvstudier. Kursen omfattar ocksé praktiska dvningar och géstforeldsare som ér verksamma inom
yrkesomradet. Kursen examineras kontinuerligt genom de olika utbildningsmomenten.

Kursen arbetsinsats omfattar 200 timmar motsvarande 7,5 ECTS (40 timmar per vecka motsvarande 1,5
ECTS).

Undervisningssprak ar svenska och engelska.

Kunskapskontroll och examination
Examinationen sker kontinuerligt genom kursens olika ldrandeaktiviteter. Varje examinationsmoment ar viktat

i relation till sin tyngd och betydelse for kursens sammantagna examination. Studentens resultat fran de olika
examinationsmomenten summeras till en kurspodng som oversitts till slutbetyg.

Examinationsmoment

Kursen bestér av foljande viktade examinationsmoment:

1. Individuell skriftlig tentamen: examinerar lirandemal 1-4; utgoér 60 % av total kurspoing

2. Individuell analysuppgift: examinerar larandemal 2; utgor 15 % av total kurspoing

3. Gruppuppgift: examinerar larandemal 1, 3, 4; utgdr 15 % av total kurspoédng

4. Gruppvis kamratopposition av annan grupps gruppuppgift; examinerar lirandemal 1-4; utgdr 10 % av total
kurspoing

Betyg

Efter fullgjord kurs erhaller studenten betyg enligt en skala relaterad till kursens lirandemal. A, B, C, D och E
ar godkénda betyg. Fx samt F &r underkénda betyg. Betyget Fx kan kompletteras till betyget E.

En kurs omfattar 100 kurspodng. For att erhalla ett godként slutbetyg krdvs > 50 kurspodng. Slutbetygen pa
kursen motsvaras av foljande podngskala: A: 90-100; B: 80-89; C: 70-79; D: 60-69; E: 50-59; Fx: 45-49; F:
0-44. Betygen motsvarar summan av de poang en student erhaller (av totalt 100) for de viktade
examinationsmoment som utgdr kursens kontinuerliga examination.

Varje enskilt examinationsmoment tilldelas 0—100 podng. Podngen fran ett enskilt examinationsmoment
multipliceras med sin procentuella vikt, och den sammanlagda poidngen for kursens samtliga
examinationsmoment summeras till en kurspoidng mellan 0 och 100 som Oversitts till ett motsvarande
kursbetyg mellan A och F.

Examinationsmoment 1,2 3 och 4 bedoms enligt en 100-poéngsskala och kan ge maximalt 100 poédng.
Studenten maste erhalla minst 50 poéng for att examinationsmomentet ska godkénnas.

Examinationsmoment 2, 3 och 4 (individuell analysuppgift, gruppuppgift & opposition) betygsatts utifran
foljande fyra kriterier som beaktas lika vid bedémningen:
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1. Teori (25 poédng): forankring i kurslitteratur och annan marknadsforingslitteratur, t ex fran tidigare kurser
och vetenskapliga artiklar.

2. Analys (25 poédng): analytisk stringens och féormaéga att tillimpa teorier utifran den situation som
kadnnetecknar ert valda foretag/organisation/bransch.

3. Struktur (25 podng): textens struktur och hur vdl sammanhallen och tillginglig den ar

4. Kreativitet (25 podng): sjdlvstéandighet och idérikedom i behandling av uppgifter, teori och eventuell
empiri.

Studenten ansvarar for att kursens examinationsmoment fullgors: att ett tillrdckligt antal kurspodng uppnas
och ett godként slutbetyg erhélls. Det avslutande examinationsmomentet 4r mojligt att genomga tva ganger
med bibehéllna kurspoédng fran kursens 0vriga examinationsmoment: 1) under kursens gang; samt, om ett
godkant resultat pa kursen (> 50 kurspoéng) inte uppnatts vid det forsta tillfallet, 2) vid kursens andra,
schemalagda examinationstillfille. Kursens 6vriga examinationsmoment erbjuds en gang.

Vid franvaro kontaktar studenten sin seminarieldrare innan det aktuella seminariet dger rum.

For att bli godkénd pé seminarieseries &r det inte tillatet att vara borta vid mer &n ett seminarietillfalle.
Godként betyg (A—E) pé kursen erhélls nar student uppnétt > 50 kurspoédng.

Underként betyg (Fx eller F) pa kursen erhalls nir student ej uppnatt > 50 kurspoing:

* Om 45-49 kurspodng uppnatts erhélls betyg Fx, med mojlighet att inom 3 terminsveckor efter att
kompletteringsanvisning meddelats komplettera till betyget E. Om komplettering ej inkommit inom denna tid,
och kursens tvé avslutande examinationsmoment dr genomforda, faststélls betyget, innebdrande att studenten
maste omregistrera sig pa kursen, varvid tidigare erhallna kurspoédng forfaller.

* Om 45 kurspodng uppnatts erhalls betyg F, innebdrande att studenten méste omregistrera sig pa kursen,
varvid tidigare erhallna kurspoéng forfaller.

Omregistrering innebdr att:
» forstagangsregistrerade studenter har fortur till kursens gruppanmaélan

» det hogst viktade examinationsmomentet kan omexamineras utan nédrvaro vid kursens dvriga laraktiviteter
och utan att podng fran kursens dvriga examinationsmoment tillgodordknas

Student som erhéllit godkint betyg pa kursen far inte genomga fornyad examination, komplettera eller
fullgodra tidigare ej genomfort examinationsmoment for hogre betyg. Ett godként betyg kan pa students
begiran inte dndras till ett underkdnt betyg.

Betygskriterier

Kursens betygskriterier 4r utformade som helhetsomdomen, samlade kvalitativa beskrivningar av vad
studenten forvéntas prestera for att visa hur vil kursens larandemal uppnas. Betygskriterierna ér baserade pa
de generella formagor som uttrycks i hogskoleférordningens examensmal (bilaga 2, examensordning). Listan
over formagor nedan dr en sammanstéllning av dessa examensmal. For att godkénnas pa kursen ska studenten
demonstrera generell forméga att:

* dterge, forsta och forklara kommunikation utifran vetenskapliga perspektiv och kommunikationsdmnets
vetenskapliga grund och metodologi

« tillimpa kommunikationsteoretiska begrepp och ansatser

» kritiskt analysera kommunikation och kommunikationsteoretiska ansatser

* problematisera organisationers kommunikativa anstrdngningar

» i tal och skrift redogdra for och diskutera kommunikation och kommunikationsteoretiska ansatser

* beddoma organisationers kommunikation med hénsyn till samhaélleliga och etiska aspekter

* relatera organisationers kommunikation till aktuella samhéllsfragor

» motsvara tillrickliga krav pa formalia och akribi

Foljande betygskriterier anvédnds for att bestimma hur vl studenten demonstrerar dessa formagor och

uppfyller kursens larandemal, varvid ett védlgrundat betygsbeslut kan fattas. En hogre betygsniva forutsétter
formagor pa lagre nivaer.
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A (Utmirkt) [
Studenten visar formaga att ur ett kritiskt reflekterande helhetsperspektiv forhalla sig till och vardera kursens
innehéll; samt Gverfora och anvénda insikter i nya betydelsebiarande kontexter

B (Mycket bra)]
Studenten visar formaga att ur ett 6verordnat och sammanhéllet &mnesperspektiv forsta och anvinda begrepp
for att forklara hur kursens olika dimensioner relaterar till varandra, hopkopplas och blir meningsfulla

C (Bra)[J
Studenten visar forméaga att behandla kursens innehéll, uppgifter och problemkomplex utifran flera olika, vél
utvecklade men huvudsakligen fristdende perspektiv

D (Tillfredsstéllande) [
Studenten visar tillfredsstdllande formaga att behandla kursens innehall, uppgifter och problemkomplex pé
ett, om &n djuplodande och vilutvecklat, avgoérande endimensionellt vis

E (Tillrackligt)
Studenten visar tillrdcklig forméga att behandla kursens innehall, uppgifter och problemkomplex pé ett, om &n
djuplodande och vélutvecklat, avgorande endimensionellt vis

Fx (Otillrackligt)(]
Studentens kunskaper, formagor och férdigheter inom kursens omrade visar mindre brister i helhet eller
vésentlig del

F (Otillrackligt) ™
Studentens kunskaper, formégor och fardigheter inom kursens omrade visar elementéra brister i helhet eller
vésentlig del

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte lédngre ges eller kursinnehéllet véasentligen &ndrats, har studenten rétt att en géng per termin
under den péféljande treterminersperioden examineras enligt denna kursplan.

Begransningar
Kursen fér inte ingd i examen tillsammans med en annan kurs, inom eller utom landet, vars innehall helt eller
delvis 6verensstimmer med innehallet i denna kurs.

Ovrigt

Dispens fran examinationsmoment

Dispens (uppskov) fran ett examinationsmoment innebdr att student som framldgger ett giltigt och skriftligt
intygat skél (exempelvis sjukdom och ldkarintyg) ges mojlighet att genomfora ett examinationsmoment vid
ett senare, av kursansvarig larare angivet examinationstillfélle, och med bibehallen poéng fran tidigare
examinationsmoment.

Dispensansokan inldmnas till studierektor snarast efter, eller vid planerad franvaro i god tid fore, aktuellt
examinationsmoment. Beviljad dispens upphor att gilla vid utgdngen av ndrmast pafoljande termin.

Kurslitteratur
Obligatorisk ldsning

Falkheimer, J. & Heide, M., 2011, Strategisk kommunikation — Forskning ochPraktik. Forsta upplagan,
Studentlitteratur. ISBN: 9789144070551.

Larsson, L. 2014, Tillimpad kommunikationsvetenskap, Fjarde upplagan, Studentlitteratur. ISBN:
9789144091648.

Fiske, J. 1997, Kommunikationsteorier: en introduktion. Andra upplagan. Wahlstrém och Widstrand.

Ett urval av vetenskapliga artiklar tillkommer (uppdateras varje termin), se kursens studieanvisning.

Sidan 4/4



	Utbildningsplan för kurs PR1524
	Beslut
	Förkunskapskrav och andra villkor för tillträde till kursen
	Kursens uppläggning
	Kursens innehåll
	Förväntade studieresultat
	Undervisning
	Kunskapskontroll och examination
	Övergångsbestämmelser
	Begränsningar
	Övrigt
	Kurslitteratur


