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Beslut

Kursplanen ar beslutat om och faststélld av Utbildningschef vid Foretagsekonomiska institutionen,
Stockholms universitet, 2015-03-12.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen

Engelska B/Engelska 6, Matematik C/Matematik 3b alt 3¢ och Samhillskunskap A/Samhéllskunskap 1b alt
lal +1a2.

Kursens upplaggning

Provkod Benamning Hégskolepoéng
1521 Reklam & PR: grundldggande management 7.5
1522 Reklam & PR: grundldggande redovisning 7.5
1523 Reklam & PR: grundlaggande marknadsféring 7.5
1524 Organisations- och marknadskommunikation 7.5

Kursens innehall

Kursen bestér av foljande fyra delkurser for vilka sirskilda kursplaner finns faststillda:
- Reklam & PR: grundldggande management, 7.5 hp

- Reklam & PR: grundldggande redovisning, 7.5 hp

- Reklam & PR: grundlédggande marknadsforing, 7.5 hp

- Organisations- och marknadskommunikation, 7.5 hp

Information om delkurserna framgér dven av den kurspresentation som finns tillgdnglig pa varje delkurs
hemsida, se www.sbs.su.se.

Forvantade studieresultat
Larandemal

PR1521 - Reklam & PR: grundldggande management

Kursens dvergripande syfte ar att gora dig fortrogen med teorier som rér organisering och ledning av
organisationer. Efter genomgéngen kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse
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1. definiera grundldggande begrepp och askédliggdra organisationer;
2. grunderna i vetenskapligt skrivande;

Férdighet och forméga

3. analysera praktikens former for organisering och ledning;
4. formulera foretagsekonomiska fragestillningar och problem;

Virderingsformaga och forhallningssétt

5. kritiskt diskutera och virdera teorier och tanketraditioner.

PR1522 - Reklam & PR: grundldggande redovisning

Redovisning ér en central del inom det foretagsekonomiska dmnet. I kursen behandlas savil teoretiska som
praktiska aspekter inom omradet. Pa detta sétt ges studenter mojlighet att applicera och tillimpa de teoretiska
principerna for externredovisning, samtidigt som tillimpningen sétts in i ett overgripande
redovisningsteoretiskt perspektiv.

Efter genomgangen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Redogora for grundldggande begrepp, samband och regler som ror foretags externa redovisning.

Férdighet och formaga

2. Uppritta ett bokslut.

3. Tillampa olika varderingsmetoder samt analysera dess effekt pa resultat och stéllning.

4. Sarskilja nyckeltal for att inhdmta information om ett foretags resultat och stéllning.

5. Anvinda olika nyckeltal for att analysera ett foretags ekonomiska resultat och finansiella stillning.
Virderingsforméga och forhallningssétt

6. Utvirdera och kritiskt reflektera 6ver den information som presenteras i foretags och andra organisationers
arsredovisning.

PR1522 - Reklam & PR: grundlidggande marknadsforing

Kursens 6vergripande syfte ar tillhandahélla en bred introduktion till marknadsforingens centrala synsitt,
begrepp och modeller. Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. Definiera grundldggande begrepp inom marknadsforing.
2. Exemplifiera och forklara grundliggande begrepp.

Férdighet och formaga

3. Tillimpa synsitt, begrepp och modeller inom marknadsforing.
4. Analysera olika teoretiska synsétt inom marknadsforing i samband med tillimpning i olika branscher.

Virderingsforméga och forhéllningssétt

5. Motivera och argumentera for valet av teoretiska synsitt.
6. Kritiskt reflektera kring och utvérdera valda synsitt.
PR1524 - Organisations- och marknadskommunikation

Kursen utgor en introduktion till teorin om kommunikation, speciellt i forhallande till en organisations
relation till sin invérld och omvérld, den behandlar teoretiska och praktiska teman inom d&mnesomradet.
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Viktiga teman &r exempelvis relation, kultur, sprék och samhiille.
Efter genomgéngen kurs forvéntas studenten kunna:
Kunskap och forstéelse

1. Redogora for och kritiskt granska teorier som ror centrala foreteelser inom omradet kommunikation med
inriktning mot en organisations marknadskommunikation; relatera och forklara centrala teman, teorier och
forskningsperspektiv inom omrade.

2. Teoretiskt analysera kommunikativa fenomen i samhéillet

Férdighet och forméga

3. Undersoka problem som ror kommunikation generellt men framfor allt med inriktning mot en organisations
marknadskommunikation genom att identifiera relevanta teorier frn &mnesomradet; integrera teorier for att
analysera och hantera komplexa kommunikationsproblem.

Virderingsforméga och forhallningssétt

4. Kritiskt reflektera och virdera kommunikation med inriktning mot en organisations
marknadskommunikation i ett socialt och etiskt ssmmanhang; formulera hur teorier, modeller och metoder
som ror centrala foreteelser inom omrédet kan tillampa.

Undervisning
Undervisningen i delkurserna bestar av foreldsningar samt gruppdvningar och/eller seminarier.

Undervisningens upplédggning framgar av information som infor varje termin finns tillgénglig pa varje delkurs
hemsida.

Kunskapskontroll och examination
Kurserna examineras pa foljande sitt:

I kurspaketet forekommer olika examinationsformer: individuell skriftlig tentamina, hemtentamina samt
l6pande examination. I kursplan for varje ingdende kurs anges kursspecifika examinationsformer.

Betygsittning

Betyg ges pa varje enskild kurs. Dér betygséttning i respektive kurs anges enligt en sjugradig malrelaterad
betygsskala. A,B,C,D och E ar godkédnda betyg. Fx samt F dr underkénda betyg.

Betygskriterier

Betygskriterier faststélls for varje kurs av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns tillgéngliga
pa respektive kurs hemsida infor kursstart.

Kurskrav
Kurskrav kan forekomma enligt vad som anges i kursplanen for respektive kurs.

Ovrigt
Studerande som godkints pa prov i kurs far inte genomga fornyat prov for hdgre betyg.

6vergéngsbestémmelser

Niér kursen inte ldngre ges, eller ndr kursinnehallet véasentligen dndrats, har studenten rétt att en géng per
termin under de tre foljande terminerna efter det fordndringen skett examineras enligt kursplan for avsedd
kurs.

Begréansningar
Kurspaketet och dess delar fér inte tillgodordknas i examen samtidigt med sadan, inom eller utom landet
genomgangen och godkind kurs, vars innehall helt eller delvis 6verensstimmer med innehéllet i denna kurs.

Kurslitteratur

Kurslitteratur och andra laromedel faststills varje 1dsar av Utbildningsndmnden (UN) och redovisas i
kursplanen for varje ingdende kursplan.
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