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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa grundniva
Reklam och PR lll, kurspaket 30.0 Hégskolepoang
Advertising and PR lil, Course Module 30.0 ECTS credits
Kurskod: PR9503
Galler fran: HT 2016
Faststalld: 2015-03-04
Institution Féretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Reklam och PR
Fordjupning: G1F - Grundniva, har mindre &n 60 hp kurs/er pa grundniva som
férkunskapskrav
Beslut

Kurspaketet har faststéllts av Utbildningsndmnden vid Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms
universitet, 2015-03-04.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
120 hogskolepodng varav 45 hogskolepoidng fran Reklam och PR I och I, eller motsvarande.

Kursens upplaggning

Provkod Benamning Hégskolepoédng
3521 Marknadskommunikation och medier 7.5
3522 Forskningsmetoder i reklam och PR 7.5
3930 Examensarbete i reklam och PR f6r kandidatexamen 15

Kursens innehall
Kursen bestér av foljande tre delkurser for vilka sdrskilda kursplaner finns faststillda:

- Marknadskommunikation och medier, 7.5 hp
- Forskningsmetoder i reklam och PR, 7.5 hp
- Examensarbete i reklam och PR for kandidatexamen, 15 hp

Information om delkurserna framgar dven av den kurspresentation som finns tillgénglig pa varje delkurs
hemsida, se www.sbs.su.se.

Forvantade studieresultat
Lirandemal

Marknadskommunikation och medier, 7.5 hp

Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. Definiera, forklara och tillimpa de vetenskapliga begrepp, perspektiv och metoder som kursmomentet

behandlar.
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2. Kritiskt och pé vetenskapliga grunder analysera, reflektera och resonera kring olika mediefenomen,
mediestrukturer, form, innehall i samband med marknadskommunikation.

Férdighet och forméga
3. Diskutera kring utvecklingen av -och mediernas roll 6ver tid i en marknadskommunikations kontext
Virderingsforméga och forhallningssétt

4. Reflektera 6ver hur marknadskommunikationen paverkas av fordndringar i mediestrukturen.

Forskningsmetoder i reklam och PR, 7.5 hp

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. Visa grundldggande kunskaper om samhéllsvetenskapliga begrepp, forskningsansatser och metoder.
Fardighet och formaga

2. Genomfora en teoretiskt forankrad problematisering av ett empiriskt grundat fenomen.

3. Med utgangspunkt i en egenformulerad syftesformulering vilja, utveckla och motivera en forskningsansats
och -metod

4. Utforma ett empiriskt provat forskningsupplagg.
5. Visa noggrannhet och stringens vad géller textbehandling, vetenskaplig formalia och angivna tidsramar.
Virderingsformaga och forhallningssatt

6. Kritiskt och etiskt virdera forskning inom Reklam och PR.

Examensarbete i reklam och PR for kandidatexamen, 15 hp

Det dvergripande syftet med ett kandidatexamensarbete 4r att ge den studerande grundldggande trianing i att
tanka, arbeta och skriva vetenskapligt — att tillimpa vetenskapsteoretiska, metodologiska och teoretiska
begrepp och perspektiv pa en i tidigare forskning grundad problematik inom huvudomrade reklam och PR.

Kursens larandemal utgar fran de krav pa kunskaper, formégor och forhallningssatt som formulerats for
kandidatexamen i Hogskoleforordningens Examensordning (bilaga 2).

Efter genomfort kandidatexamensarbete forvintas studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Utveckla och formulera en i tidigare forskning inom huvudomradet grundad problematik.
Férdighet och forméga

2. Diskutera, utvédrdera och anvénda teorier och begrepp vid litteraturstudier, problematiseringsarbete och
analys av empiriskt material.

3. Diskutera, redogora for och motivera val av forskningsansats och forskningsmetod.
4. Visa noggrannhet och stringens vad géller vetenskaplig akribi, formalia och angivna tidsramar.
Virderingsforméga och forhéllningssétt

5. Producera ett teoretiskt och empiriskt grundat kunskapsbidrag.
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6. Vardera det egna arbetet och dess kunskapsbidrag med hénsyn till vetenskapliga, samhilleliga och etiska
aspekter.

Undervisning

Undervisning i delkurserna bestér av foreldsningar, gruppdvningar och/eller seminarier. Undervisningens
uppldgg framgar av information som infor varje termin finns tillgdnglig pa respektive delkursens hemsida.

Kunskapskontroll och examination
Kurserna examineras pé foljande sitt:

I kurspaketet forekommer olika examinationsformer sasom individuell skriftlig tentamina, hemtentamina
samt lopande examination i enlighet med vad som anges for respektive delkurs.

Betygsittning

Betyg ges pa varje enskild kurs. Dér betygsattning i respektive kurs anges enligt en sjugradig malrelaterad
betygsskala. A,B,C,D och E ir godkénda betyg. Fx samt F &r underkénda betyg.

Betygskriterier

Betygskriterier faststills for varje kurs av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns tillgdngliga
pa respektive kursens hemsida infor kursstart.

Kurskrav

Kurskrav kan forekomma enligt vad som anges i kursplanen for respektive kurs.
Ovrigt

Studerande som godkints pa prov i kurs far inte genomga fornyat prov for hdgre betyg.

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte ldngre ges, eller nér kursinnehallet vésentligen dndrats, har studenten rétt att en gdng per
termin under de tre foljande terminerna efter det fordndringen skett examineras enligt kursplan for avsedd
kurs.

Begréansningar
Kurspaketet och dess delar fér inte tillgodoriknas i examen samtidigt med sddan, inom eller utom landet
genomgangen och godkind kurs, vars innehdll helt eller delvis 6verensstimmer med innehéllet i denna kurs.

Kurslitteratur

Kurslitteratur och andra laromedel faststélls varje lasar av Utbildningsndmnden vid institutionen och
redovisas i respektive delkursernas kursplaner, studieanvisningar eller pd hemsidan.
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