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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Kandidatprogram i marknadskommunikation (Gl) 180.0 Hégskolepoéng
Bachelor’s Programme in Market Communication (Gl) 180.0 ECTS credits
Programkod: SMRPK
Galler fran: VT 2020
Faststalld: 2016-03-09
Andrad: 2019-11-08
Vardinstitution: Foéretagsekonomiska institutionen
Beslut

Denna utbildningsplan &r inrdttad och beslutad av Samhéillsvetenskapliga fakulteten den 9 mars 2016,
reviderad 2018-03-19, och senast reviderad av prefekten vid Foretagsekonomiska institutionen 2019-11-08.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet

Engelska B/Engelska 6, Matematik C/Matematik 3b alt 3c och Samhillskunskap A/Samhillskunskap 1b alt
lal +1a2.

Programmets upplaggning

Kandidatprogrammet i Marknadskommunikation (GI) ges av Foretagsekonomiska institutionen vid
Stockholms universitet som en sammanhéllen utbildning med ett brett amnesmiéssigt anslag och med
tyngdpunkt inom huvudomradet reklam och PR. Undervisningssprék i de kurser som ingar i utbildningen ar
svenska och engelska.

Programmet dr uppbyggt kring en méngfald humanvetenskapliga perspektiv genom vilka det blir mojligt att
problematisera och kritiskt-kreativt analysera skilda foreteelser, tendenser och foérandringar i det moderna
sambhdllet, kulturen och néringslivet, och dérigenom skapa forstaelse for hur vi i interaktion med dessa
fenomen och processer pa olika vis formas som tdnkande, kinnande och handlande ménniskor.

Programmets dvergripande syfte ér att producera bildande kunskaper och erfarenheter med vilka studenter lér
sig att tinka innovativt, att utveckla sin sjdlvkdnnedom och handlingskraft och att tillimpa dessa kapaciteter
for kvalificerade ledningsuppgifter i samhéllet, pd marknader, i foretag och andra organisationer, bade i
Sverige och internationellt.

Mmal

Programmets dvergripande syfte &r att producera bildande kunskaper och erfarenheter med vilka studenter lar
sig att tdnka innovativt, att utveckla sin sjdlvkdnnedom och handlingskraft och att tillimpa dessa kapaciteter
for kvalificerade ledningsuppgifter i samhaillet, pa marknader, i féretag och andra organisationer, bade i
Sverige och internationellt.

Utover de allmidnna mélen i 1 kap. 8 § i hogskolelagen géller hogskoleforordningens mal enligt nedan.
Kunskap och forstaelse
» visa kunskap och forstaelse inom reklam och PR, inbegripet kunskap om omradets vetenskapliga grund,

kunskap om tillampliga metoder inom omrédet, fordjupning inom nagon del av omrédet samt orientering om
aktuella forskningsfragor;

Sidan 1/3



Férdighet och forméga

* visa forméaga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en problemstillning samt att
kritiskt diskutera foreteelser, fragestéllningar och situationer;

* visa forméaga att tillimpa huvuddmnets teorier i praktiska sammanhang genom att sjalvstindigt identifiera,
analysera och 16sa marknadskommunikativa problem;

* visa formaga att muntligt och skriftligt redogéra for och diskutera information, problem och 16sningar i
dialog med olika grupper;

* visa sadan fardighet som fordras for att sjalvstidndigt arbeta inom det omrade som utbildningen avser;

Virderingsformaga och forhallningssatt

* visa formaga att inom huvudomrédet reklam och PR gora bedomningar med hinsyn till relevanta
vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter;

* Virdera och reflektera kring dandamalsenligheten i alternativa angreppssétt och argumentera for valda
16sningar;

* visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin kompetens.

Kurser

I detta avsnitt anges vilka kurser som ingar i utbildningsprogrammet. For varje kurs finns en sarskild
kursplan. Inf6r varje ny termin anges de delkurser som ingar i kursen.

Termin 1
Terminen bestar av obligatoriska kurser pa grundnivé inom huvudomradet Reklam och PR.

- Reklam & PR: grundldggande management, 7,5hp

- Reklam & PR: grundldggande redovisning, 7,5hp

- Reklam & PR: grundldggande marknadsforing, 7,5hp
- Marknadsjuridiska perspektiv, 7,5hp

Termin 2
Terminen bestar av en obligatorisk kurs pa grundnivé inom huvudomradet Konstvetenskap.

- Konstvetenskap 1: Visuella studier, 30 hp.
Kursen ges av Institutionen for kultur och estetik vid Stockholms universitet.

Termin 3
Terminen bestar av bligatoriska kurser pa grundniva fordelade pa tva huvudomraden:

- Ménniska- datorinteraktion, 7,5hp

- Prototyper inom interaktionsdesign, 7,5hp

Dessa tva kurser ges av Institutionen for Data- och systemvetenskap och ligger inom huvudomradet Data- och
systemvetenskap.

- Typografi, 7,5hp
- Visuell kommunikation, 7,5hp
Dessa tva kurser ges av Foretagsekonomiska institutionen och ligger inom huvudomradet Reklam och PR.

Termin 4
Terminen bestér av obligatoriska kurser pa grundniva inom huvudomradet Reklam och PR.

- Reklamstrategi, 7,5hp

- Reklam och PR: fortséttningskurs i marknadsforing (FMF), 7,5hp
- Konsumtion, kultur och kommers, 7,5hp

- Kreativa processer inom marknadskommunikation, 7,5hp

Termin 5

Terminen bestar av valbara kurser motsvarande 30 hp. Dessa kurser kan lisas vid institutionen, vid andra
institutioner pa Stockholms universitet eller ldrosdten i Sverige och utomlands. Infor varje termin faststéller
institutionen vilka kurser som finns tillgéngliga som valbara och/eller rekommenderade kurser. Dessa
meddelas i sérskild forteckning.

Termin 6

Terminen bestar av obligatoriska kurser pa grundnivé inom huvudomradet Reklam och PR och omfattar &ven
ett examensarbete.
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- Slutprojekt i Marknadskommunikation, 7,5hp
- Forskningsmetoder i reklam och PR, 7,5hp
- Examensarbete i reklam och PR for kandidatexamen, 15hp

Examen
Programmet leder fram till filosofie kandidatexamen i reklam och PR.

Ovrigt
Utbildningen foljer en bunden studieging vilket innebér att kurserna skall 14sas i faststélld ordning.
Samldsning med studerande frén andra program kan forekomma i vissa kurser som ingér i utbildningen.

For att registreras pé examensarbetet termin sex ska studenten ha avklarat minst 120 hp inom programmet.

Nér utbildningsplanen dr upphévd har student som antagits till programmet och ej slutfort det inom de
planerade tre studiearen rétt att slutfora sin utbildning enligt foreliggande utbildningsplan under en
avvecklingsperiod som omfattar programmets nominella 16ptid plus tva ar. Under denna period géller i forsta
hand de begriansningar som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingéende kurserna, i andra hand erbjuds
likvardig utbildning.
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