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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Masterprogram i Marknadskommunikation och Mode (IHR) 120.0 Hégskolepoéng
Master’s Programme in Marketing Communication and Fashion (IHR) 120.0 ECTS credits
Programkod: SMOMO
Galler fran: VT 2018
Faststalld: 2016-09-14
Andrad: 2017-02-09
Vardinstitution: Foéretagsekonomiska institutionen
Beslut

Utbildningsplanen é&r faststilld av Samhéllsvetenskapliga fakultetsndimnden 2016-09-14.

Beslut om upphévande av denna utbildningsplan har fattats av institutionsstyrelse 2016-12-14.

Férkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet
Kandidatexamen om 180 ECTS, Engelska 6, Matematik 3b eller 3c, eller motsvarande.

Programmets upplaggning

Virdinstitution for Masterprogrammet i Marknadskommunikation och Mode (IHR) &r Foretagsekonomiska
institutionen vid Stockholms universitet. Programmet ges som en sammanhéllen utbildning utifrén ett brett
interdisciplinirt Samhéllsvetenskapligt och Humanistiskt perspektiv i kombination.

Undervisningssprék i de kurser som ingar i utbildningen ar engelska.

Programmet &dr uppbyggt kring en méngfald samhéllsvetenskapliga och humanvetenskapliga aspekter genom
vilka det blir mojligt att problematisera och kritiskt-kreativt analysera skilda foreteelser, tendenser och
fordndringar 1 det moderna samhéllet, kulturen och néringslivet, och dirigenom skapa forstaelse for hur vi i
interaktion med dessa fenomen och processer pé olika vis formas som tdnkande, kinnande och handlande
ménniskor.

Programmets kursutbud &r uppbyggt kring fyra teman som var och en representerar olika &mnen inom det
omrade som utbildningen avser.

Mal

Programmets dvergripande syfte ar att producera bildande kunskaper och erfarenheter med vilka studenter lar
sig att kritiskt reflektera utifrdn en samhéllsvetenskaplig och humanistisk begreppsapparat som tillsammans
skapar nya infallsvinklar pa problem och fenomen i samtiden. Vidare syftar programmet till att utveckla en
kidnnedom om konsumtionsbeteendet och dess effekter pa individen, gruppen och i samhillet. Modets roll
som kulturell och social foreteelse och dess betydelse for skapandet av identiteter och moraliska
stéllningstaganden utgdr ocksé en viktig del av programmet. Pa denna grund kan studenten utfora
kvalificerade ledningsuppgifter i samhéllet, p& olika marknader, i vér organiserade vérld, bade i Sverige och
internationellt, samt mojlighet for fortsatta forskarstudier.

Utover de allminna mélen i 1 kap. 9 § i hogskolelagen géller hogskoleforordningens mal enligt nedan.

For masterexamen skall studenten...
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Kunskap och forstéelse

» visa kunskap och forstaelse som inbegriper savil brett kunnande inom reklam & PR och mode som
vasentligt fordjupade kunskaper inom vissa delar av omradet samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och
utvecklingsarbete

» visa fordjupad metodkunskap inom samhillsvetenskap med fokus pa reklam & PR och mode som exempel
pa verksamheter i samhélle och i forskning

Férdighet och forméga

» visa forméaga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera, bedoma och hantera komplexa
foreteelser, fragestéllningar och situationer 4ven med begriansad information

* visa formaga att kritiskt, sjélvsténdigt och kreativt identifiera och formulera fragestillningar, att planera och
med adekvata metoder genomfora kvalificerade uppgifter inom givna tidsramar och dérigenom bidra till
kunskapsutvecklingen samt att utvirdera detta arbete

* visa forméga att — dér det ar tillimpligt: med savél nationell som internationell fokus — muntligt och
skriftligt klart redogdra for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument som ligger till
grund for dessa i dialog med olika grupper

* visa saddan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller for att sjalvstandigt
arbeta i annan kvalificerad verksamhet

Virderingsformaga och forhallningssatt

* visa formaga att géra bedomningar med hansyn till relevanta vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter
samt visa medvetenhet om etiska aspekter pa forsknings- och utvecklingsarbete

» visa insikt om vetenskapens mdjligheter och begrinsningar, dess roll i samhéllet och méanniskors ansvar for
hur den anvinds

» visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin kunskapsutveckling

Kurser
Utbildningen bestar av obligatoriska kurser, alla inom huvudomrédet reklam och PR, som ldses gemensamt av

alla studenter under programmets samtliga terminer.

Termin 1: Kultur och Kommers

Terminen bestér av fyra kurser pa avancerad niva motsvarande 30 hp:

* Kurs 1, 7,5 hp: Introduktion till konsumtionssamhillet och marknadsforing
* Kurs 2, 7,5 hp: Modehistoria och modevetenskapliga begrepp

* Kurs 3, 7,5 hp: Konsumtionspolitik

* Kurs 4, 7,5 hp: Lyx och begér genom tiderna

Termin 2: Kommunikation och samhille

Terminen bestér av fyra kurser pd avancerad nivd motsvarande 30 hp:

* Kurs 1, 7,5 hp: Varumirken: strategiska och kulturella perspektiv

* Kurs 2, 7,5 hp: Konsumtionskultur och mode

* Kurs 3, 7,5 hp: Kommunikation: strategiska och kulturella perspektiv

* Kurs 4, 7,5 hp: Mode och materialitet
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Termin 3: Marknad och analys

Terminen bestér av fyra kurser pd avancerad nivd motsvarande 30 hp:

* Kurs 1, 7,5 hp: Teori och metod

* Kurs 2, 7,5 hp: Tjanstemarknadsforing

* Kurs 3, 7,5 hp: Projektarbete

* Kurs 4, 7,5 hp: Mode som industri

Termin 4: Examensarbete

Terminen bestar av ett sjélvstandigt arbete pa avancerad nivd om 30 hp:

» Examensarbete 1 Reklam & PR for masterexamen

Examen
Programmet leder till filosofie masterexamen. Huvudomrade for examen dr Reklam & PR.

Ovrigt

Samlédsning med studerande fran andra program kan forekomma i vissa kurser som ingér i utbildningen.
Studerande, som antagits till programmet och ej slutfort det inom de planerade tva studiearen, kan begéra att
fa slutfora programmet dven efter det att utbildningsplanen upphort att gélla. Darvid géller de begransningar
som anges i kursplanerna for de i utbildningen ingdende kurserna.

For att gd vidare fran en termin till nidsta maste studenten ha klarat av minst 22,5 hp av féregaende termins
hogskolepodng. [

For att bli registrerad pé termin 4 maste studenten klarat kurserna Teori och Metod och Projektarbete, och
minst en av de resterande kurserna under termin 3.

Programmet ges helt pa engelska.
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