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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Kursplan
for kurs pa grundniva
Marknadsféring, kurspaket 30.0 Hégskolepoang
Marketing, Course Module 30.0 ECTS credits
Kurskod: FE9301
Galler fran: VT 2020
Faststlld: 2019-03-18
Andrad: 2019-06-25
Institution Foéretagsekonomiska institutionen
Huvudomrade: Féretagsekonomi
Fordjupning: G1F - Grundniva, har mindre &n 60 hp kurs/er pa grundniva som

férkunskapskrav

Beslut

Denna kursplan ér faststilld av prefekt vid Foretagsekonomiska institutionen, Stockholms universitet 2019-
03-18 och senast reviderad av prefekt 2019-06-25.

Beslut om upphivande av denna kursplan é&r fattat av prefekten vid Foretagsekonomiska institutionen 2021-
06-18.

Férkunskapskrav och andra villkor for tilltrade till kursen
45 hp fran Foretagsekonomi I och Foretagsekonomi II.

Kursens upplaggning

Provkod Bendmning Hoégskolepoéng
3335 Varumarkesstyrning och hallbara affarsmodeller 7.5
MFI1 Marknadsféring pa internet 7.5
3331 Industriell marknadsféring och férséljning 7.5
3336 Féretagets samhéllsansvar 7.5

Kursens innehall
Kurspaketet dr en fordjupning inom delédmnet Marknadsforing och bestér av fyra obligatoriska delkurser:

- Industriell marknadsforing och forséljning (B2B Marketing and Sales), 7,5 hp;
- Foretagets samhéllsansvar (Corporate Responsibility), 7,5 hp;
- Marknadsforing pé internet (Internet Marketing), 7,5 hp;

- Varumarkesstyrning och héllbara affairsmodeller (Brand Management and Sustainable Business Models), 7,5
hp.

Forvantade studieresultat
Industriell marknadsforing och forséljning (B2B Marketing and Sales)

Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna:
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Kunskap och forstéelse

1. Skilja mellan organisatoriska marknader och konsumentmarknader samt forsta varor och tjansters unika
egenskaper.

2. Forsta vilka konkurrensforhallanden som rader p4 marknaden och inom relationshantering, organisatoriskt
beslutsfattande, flédesekonomi och produktinnovation.

Férdighet och formaga

3. Jamfora och vilja mellan begrepp, modeller och teorier for industriell marknadsforing med betoning pa
nétverksperspektiv.

4. Analysera B2B-marknader, konkurrensfordelar, tvarfunktionella processer, foretagsstrategier och natverk.
Virderingsformaga och forhallningssétt

5. Tillampa kunskaper om kopbeteende, konkurrens- och samarbetsstrategier och strategiska allianser i B2B-

sammanhang.
6. Integrera etiska 6verviganden i hela marknadsforingsmixen for varor och tjénster i realistiska fall.

Foretagets samhéllsansvar (Corporate Responsibility)

Kursens syfte ar att utveckla studenternas reflekterande kunskaper och kritisk forstaelse for foretagens
samhiéllsansvar som ett koncept och praxis dir foretag och andra former av organisationer integrerar sociala
och miljomaéssiga ansvarstaganden i verksamheten och i samspel med olika intressenter.

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse

1. Definiera och redogora for teorier om foretagens samhéllsansvar med bakgrund i management,
miljoledning, redovisning och andra omrédden inom samhaéllsvetenskapen.

Férdigheter och formégor

2. Granska problemen med foretagens samhéllsansvar genom att identifiera och undersdka hur olika relevanta
teorier och modeller kan tillimpas.

3. Formulera hur teorier, modeller och metoder for foretagens samhéllsansvar kan implementeras och
anvéndas i olika organisationer.

4. Kritiskt granska och utvirdera foretagens samhillsansvar som ett system av begrepp som kommer fran
management, miljéledning, redovisning och andra omraden inom samhallsvetenskapen.

Virderingsformaga och forhallningssétt

5. Kritiskt granska och reflektera 6ver utformningen och resultatet av foretagens samhéllsansvar i ett socialt
och etiskt sammanhang.

Marknadsforing pa internet (Internet Marketing)

Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna:

Kunskap och forstéelse

1. Redogora for principerna for marknadsforing av varor och tjédnster via digitala medier.
2. Redogora for vad anvindning av sociala medier i marknadskommunikationen innebér.

3. Beskriva olika metoder for annonsering och PR pa Internet, och olika sétt att méta dess effekter.

Férdighet och forméga
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4. Diskutera kring etik -och integritetsfragor i samband med marknadskommunikation pa Internet.
Virderingsforméga och forhéllningssétt

5. Reflektera 6ver hur marknadskommunikationen paverkas av digitalisering av information.

Varumairkesstyrning och hallbara affarsmodeller (Brand Management and Sustainable Business Models)
Efter genomgéngen kurs skall studenten kunna:
Kunskap och forstaelse

1. Redogora for grundldggande teorier om varumérkesstrategi och hur de kopplas till affirsmodellen.
2. Diskutera hur hallbarhet och samhéllsansvar paverkar 16nsamheten i affdirsmodellen.

Férdighet och formaga

3. Forklara hur innovation och digitalisering kan anviandas for att forbéttra affarsmodellen.
4. Planera samordningen av den valda affarsmodellen 6ver olika funktioner i ett foretag, bade pa foretagsniva
och pé affarsenhetsniva.

Virderingsforméga och forhallningssétt

5. Kritiskt reflektera olika teorier och metoders samband med affdrsmodellen.
6. Formulera alternativa affairsmodeller och utvérdera vilka som i praktiken ska anvindas i specifika
sammanhang.

Undervisning

Undervisningen i delkurserna bestar av foreldsningar samt gruppdvningar och/eller seminarier.
Undervisningens uppldggning framgar av information som infor varje termin finns tillgénglig pa varje delkurs
hemsida.

Undervisningssprak anges i kursplanen for respektive kurs.

Kunskapskontroll och examination
Kurserna examineras pé foljande sétt:

I kurspaketet forekommer olika examinationsformer sdsom individuell skriftlig tentamina, hemtentamina
samt l6pande examination i enlighet med vad som anges for respektive delkurs.

Betygsittning
Betyg ges pa varje enskild kurs. Dér betygsattning i respektive kurs anges enligt en sjugradig malrelaterad
betygsskala. A,B,C,D och E &r godkénda betyg. Fx samt F &r underkénda betyg.

Betygskriterier
Betygskriterier faststélls for varje kurs av examinator och anges i skriftliga anvisningar som finns tillgéingliga
pa respektive kurs hemsida infor kursstart.

Kurskrav
Kurskrav kan férekomma enligt vad som anges i kursplanen for respektive kurs.

Ovrigt
Studerande som godkénts pd prov i kurs far inte genomgé fornyat prov for hogre betyg.

Overgangsbestammelser

Niér kursen inte lédngre ges, eller nér kursinnehallet vésentligen dndrats, har studenten rétt att en gdng per
termin under de tre féljande terminerna efter det fordndringen skett examineras enligt kursplan for avsedd
kurs.

Begréansningar
Kurspaketet och dess delar far inte tillgodordknas i examen samtidigt med saddan, inom eller utom landet
genomgangen och godkénd kurs, vars innehall helt eller delvis 6verensstimmer med innehallet i denna kurs.
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Kurslitteratur
Kurslitteratur och andra lairomedel redovisas i respektive delkursernas kursplaner eller pa hemsidan.

Sidan 4/4



	Utbildningsplan för kurs FE9301
	Beslut
	Förkunskapskrav och andra villkor för tillträde till kursen
	Kursens uppläggning
	Kursens innehåll
	Förväntade studieresultat
	Undervisning
	Kunskapskontroll och examination
	Övergångsbestämmelser
	Begränsningar
	Kurslitteratur


