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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Grafiska projektledarprogrammet (Gl) 120.0 Hégskolepoéng
Graphic Management Program (Gl) 120.0 ECTS credits
Programkod: SGPLH
Galler fran: HT 2007
Faststalld: 2007-03-08
Vardinstitution: Féretagsekonomiska institutionen
Beslut

Denna utbildningsplan ar uppréttad av Institutionen for reklam och PR och faststélld av
Samhéllsvetenskapliga fakultetsndmnden pa Stockholms universitet.

Férkunskapskrav och andra villkor for tilltrédde till programmet

Forutom grundldggande behorighet for universitet och hdgskola kravs minst ett ars yrkesverksamhet/praktik
frdn medie- eller grafisk industir och darmed jamforlig verksamhet. Alla sokande med allmén och sdrksild
behorighet rangordnas och antas efter ett meritvarderingssystem som faststills av institutionsstyrelsen.

Programmets upplaggning

Vidareutbildning for yrkesverksamma inom kommunikations- och informationsproducerande verksamheter
som Onskar g vidare till hogre positioner.

Programmet &r 2-arigt och omfattar teoretiska och tillimpade studier. Teori- och metodkunskaper integreras
l6pande genom fallstudier, problemldsning och projektarbeten. De senare vivs samman med gruppdynamiska
Ovningar och trining i ledarskap.

Mal

Kunskap och forstéelse.

Efter avslutad utbildning skall studenten

visa pé bredd och djup 1 forstaelse av aktuell vetenskaplig teoribildning inom huvudomrédet for
utbildningen,

visa pé bredd i metodkunskaper inom huvudomrédet.

Férdighet och formaga.

Efter avslutad utbildning skall studenten

visa formaga att kritiskt analysera och systematiskt integrera teoretiska kunskaper i syfte att identifiera,
definiera och 16sa problem,

visa formaga att kreativt, analytiskt och kritiskt undersoka, analysera och utvérdera insatser och aktiviteter i
mediekommunikation,

visa forméga till att samordna och leda en organisations olika aktiviteter och insatser i mediekommunikation,
bade strategiskt, taktiskt och praktiskt,

visa formaga att organisera och leda utvecklings-och forédndringsarbete i mediekommunikation,

Virderingsformaga och forhallningssitt.

Efter avslutad utbildning skall studenten

visa formaga att analysera och redogdra for méanniskors, foretags och organisationers ansvar for hallbar
kommunikation,
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visa forméga att utveckla, planera och samordna insatser och aktiviteter i mediekommunikation med hansyn
till etiska, juridiska och ekonomiska regelverk och ramar,

visa formaga att analysera och beddma etiska, juridiska och ekonomiska konsekvenser av insatser och
aktiviteter 1 mediekommunikation,

visa formaga att sjilvstdndigt identifiera sin egen kunskaps- och kompetensutveckling.

Kurser
Programmet omfattar f6ljande kurser och delmoment:

Marknadskommunikation och design, 30 hp

[J Kultur, kommunikation och paverkan, 7,5 hp
[J Konsumentbeteende, 7,5 hp

[J Ekonomi och marknadsforing, 7,5 hp

[ Interaktiv copy och design, 7,5 hp

Grafisk design och produktion, 30 hp
[] Grafisk design, 7,5 hp

O Grafiskt designprojekt, 7,5 hp

[] Prepress, 7,5 hp

[ Tryckproduktion, 7,5 hp

Reklamkommunikation och design, 30 hp
[J Reklamdesign, 7,5 hp

[J Design for digitala medier, 7,5 hp

[J Medieprojekt, 7,5 hp

[J Ledarskap, 7,5 hp

Integrerad kommunikation och design, 30 hp
[ Uppdragsprojekt, 15 hp
[J Uppsats, 15 hp

Examen

Med ytterligare 60 poidng inom andra huvudomraden leder programmet till filosofie kandidatexamen i reklam
och PR
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