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Stockholms
Foretagsekonomiska institutionen universitet
Utbildningsplan
for
Marknadskommunikationsprogrammet (IHR) 90.0 Hégskolepoang
Marketing Communication Program (IHR) 90.0 ECTS credits
Programkod: SMARH
Galler fran: HT 2011
Faststalld: 2007-03-08
Andrad: 2010-10-15
Vardinstitution: Foéretagsekonomiska institutionen
Beslut

Denna utbildningsplan ar uppréttad av Institutionen for reklam och PR och faststilld av
Sambhéllsvetenskapliga fakultetsndmnden pa Stockholms universitet. Reviderad 2010-10-15.

Foérkunskapskrav och andra villkor for tilltréade till programmet

Forutom grundlidggande behorighet for universitet och hdgskola kriavs antingen 60 poéng/90hp och ett rs
praktik med planeringsansvar inom media, informations- eller kommunikationsverksambhet eller fyra ars
praktik med planeringsansvar inom media, informations- eller kommunikationsverksamhet, t ex forsiljning,
ink&p, reklam, PR eller journalistik.

Alla sokande med grundldaggande och sérskild behorighet rangordnas efter ett podngsittningssystem som
faststélls av institutionsstyrelsen.

Programmets upplaggning

Marknadskommunikationsprogrammet (IHR) &r en vidareutbildning for yrkesverksamma inom
marknadskommunikation som onskar gé vidare till hdgre positioner, t.ex. reklambyrachef, marknadschef eller
informationschef.

Programmet &r ettarigt och omfattar hosttermin, véarttermin och sommaren efter. Teori- och metodkunskaper
integreras l6pande genom fallstudier, problemldsning och projektarbeten. De senare vdvs samman med
gruppdynamiska dvningar och tréning i ledarskap.

Mal

Kunskap och forstéelse.

Efter avslutad utbildning skall studenten visa pa bredd och djup i forstéelse av aktuell vetenskaplig
teoribildning inom huvudomradet for utbildningen, visa pa bredd i metodkunskaper inom huvudomrédet.

Férdighet och forméaga.

Efter avslutad utbildning skall studenten visa formaga att kritiskt analysera och systematiskt integrera
teoretiska kunskaper i syfte att identifiera, definiera och 16sa problem, visa formaga att kreativt, analytiskt och
kritiskt undersdka, analysera och utvérdera insatser och aktiviteter i marknadskommunikation, visa forméga
till att samordna och leda en organisations olika aktiviteter och insatser i marknadskommunikation, bade
strategiskt, taktiskt och praktiskt, visa formaga att organisera och leda utvecklings- och foérdndringsarbete i
marknadskommunikation,

Virderingsformaga och forhallningssétt.
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Efter avslutad utbildning skall studenten visa formaga att analysera och redogora for ménniskors, foretags och
organisationers ansvar for hallbar kommunikation, visa formaga att utveckla, planera och samordna insatser
och aktiviteter i marknadskommunikation med hansyn till etiska, juridiska och ekonomiska regelverk och
ramar, visa forméga att analysera och bedoma etiska, juridiska och ekonomiska konsekvenser av insatser och
aktiviteter 1 marknadskommunikation,

visa forméga att sjélvsténdigt identifiera sin egen kunskaps- och kompetensutveckling.

Kurser
Programmet omfattar foljande kurser:

- Marknadskommunikation 30 hp
- Omvérldskommunikation och reklam 30 hp
- Integrerad kommunikation 30 hp

Examen

Med ytterligare 90 hogskolepodng inom andra huvudomraden leder programmet till filosofie kandidatexamen
i reklam och PR.
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